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Produccion mundial 2001/14
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Produccion

Colombia 1.5
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Produccion

América Central y México

« Devastacion causada por la
roya del café

* Mas de 4 millones de sacos
perdidos al afio desde 2011
la mas baja produccion en
casi 10 afios
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Tendencias del consumo y nuevos mercados

 El consumo mundial fue de 150
145.8 millones de sacos en
2013 100

 Un crecimiento de 2,5% al ano
e El crecimiento mas dinamico se

encuentra en los paises >0
exportadores y en los mercados
emergentes
« Podria llegar a 148,9 millones 'LQQQ 'L“Q‘L 'L“gh '153%6 'ﬁ?’@ 'L“NQ 'Ld\q'
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Tendencias del consumo y nuevos mercados

Mercados tradicionales

e Suponen aun la mayoria del
mercado

* Bajaron del 60% en 2000 al
51% en 2013

* Pero aumentos recientes en
la UE (+2,0%), los EE UU
(+5,3%) y Japon (+4,3%)
indican un nuevo entusiasmo
por el café

2010 =m2011 m2012 m2013




Tendencias del consumo y nuevos mercados

Paises exportadores

 Enorme crecimiento en estos 40
ultimos afos (mas del 4% al o
ers
afio desde 2000) % 30 Vietnam
« Encabezado por Brasil, pero - india
. i = 20 - Philippines
también por paises = Mexico
exportadores en América =Indonesia
] 10 - m Ethiopia
Central y Asia = Brazil
* Representa ahora mas del |
o :
30% del consumo mundial iﬁﬁa@ﬁa@@%@q@@




Mercados emergentes

Tendencias del consumo y nuevos mercados

EU
Demanda muy dinamica USA
Pero que también depende J::ri:
de que haya un continuo Ethiopia
crecimiento econdémico Mexico

, . Indonesia
Tasas rapidas de india
crecimiento, pero en general  SouthKorea
bajo consumo por habitante, R:::':

lo que indica potencial para
mas crecimiento.
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Tendencias del consumo: mirando a 2020
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Coyunturales

Produccion consumo

* Sigue aumentando y podria
llegar a 148,9 millones de
sacos en 2014.

La sequia del Brasil
significa que es probable
gue haya un déficit mundial

de la oferta en 2014/15
* Impulsado en su mayor

parte por los nuevos
mercados consumidores en
los paises exportadores y
los mercados emergentes.

Ese déficit sera de café
Arabica, por lo que habra
una importante oportunidad
para que otros origenes
satisfagan el déficit.

= ¢ Como se va a satisfacer
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Estructura de las exportaciones del cafe
colombiano 2000 - 2013
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Estructura de las exportaciones de la
FNC 2000 — 2013
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Destinos de Exportacion

FNC: Exportaciones de Caf|§s_E§p_ec_ia_lles por Region 2013 [Ss 60kg]

M PREPARACION | MSOSTENIBLES 1 M ORIGEN

740.364 285.048
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Existencias mundiales
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Dos opciones

1. Cafes certificados

2. Cafés de alta calidad
 Origen
e Taza




buenas practicas calidad

1. Cafée certificado

Vendido a
Producido bajo Con certificados de compradores que

les interesa el café
cultivado
responsablemente

PEE

Administracion profesional

) Capacitacion*
de finca*

Proteccion de los

recursos naturales* No trabajo infantil*

Condiciones seguras Buenas practicas
de trabajo* I'II1'I¥ de agricultura*




Participacion del café certificado
colombiano en el mundo

Cost Rica 1%
Ehtiopia 2%
Nicaragua 2% Other 3%
Indonesia 2%
Mexico 2%
India 2%

Honduras 3% Brazil 43%

Peru 6%

Vietnam 16%

Sources: FLO, zonz; C. Guinea, Rainforest Alliance, personal communication,
March z4, zo13; 1. Rijkenberg, UTZ Certified, personal communication,
March 13, zo13; IS0, H. Willer, FIBL, personal communication, August 26,
2013,



2. Cafés de alta calidad

El rol de las tostadoras artesanales, como ejemplo

Requisitos de Monmouth para los productores
Servicio de Monmouth para los productores

Resultados
Beneficios para los productores

» Certificacion es una opcion, no un requisito




Tostadoras artesanales

Alta calidad

2

Altos precios al productor ¢
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El rol del caficultor, José Arbey como ejemplo

Pais: Finca: Variedad de café: Dueiio:

Colombia La Cruz Caturra José Arbey Comprador:
X Lépez Lopez
" = ¢ MONMOUTH

P oy e . Iq.

Vereda Los Sauces
Area: 1 hectarea

J Calidad J Cantidad / Precio

Comercio justo, sostenible y equitativo




Premium pagados a los caficultores por los cafes
especiales en Colombia

Sobreprecios pagados al productor por la comercializacién
de cafés especiales
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Los cafés de Guatemala

Estrategja:
*Promover diferentes variedades de café a nivel nacional
*Personalizacion del café

MEX IO

EL SALVADOR







Debilidades

Desestabilizacion social como consecuencia del
conflicto interno

Altos costos de produccion y de transporte

Baja productividad

No hay relevo generacional en el sector

Vulnerabilidad financiera del caficultor




Productividad de Café
Kg/ha 2012
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Andlisis de comportamiento de los costos
de produccidn
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Fortalezas

e Produccion en Colombia en recuperacion

 Enfasis de la FNC en la comercializacion de cafés especiales y
procesados

* Primas pagadas a los productores de cafés especiales
 Numero de productores gque trabajan bajo estandares de
sostenibilidad

 Programa de promocion de Consumo de Café de Colombia
 FNC lider en economia baja en carbono, investigacion cientifica

sobre el café

« Uso de tecnologia




Instituciones que apoyan el cafe

Gobierno
“ﬁ’ PROEXPORT
E! COLOMBIA

Bancos de Desarrollo Financiero

Fondos de Desarrollo

P CBI

Agencias de Cooperacion rﬁﬁs Ministry of Foreign Affairs

Internacional

Cooperativas Colombianas



La FNC

Cerificaciones

Alianza estratégica
FNC - Nespresso

2013:
30 mil cafeteros
vinculados
al programa AAA
+

Foderacitn Nacional de
Cafeteras de Colombia

A [ PROEXPORT
i ’CULUMBIA

PRIMOCSIN DE TURESISD, INVIRSHN ¥ EXFORTACONIS 2013:

Mas de

13 mil cafeteros
Capacitados en
gestion Empresarial

+

184 mil cafeteros vinculados a los
programas de cafés sostenibles




Cooperacion Internacional

EFICO / Fondo EFICO 5

-
i ) Alemania
GIZ - Agencia Alemana de

Cooperacion Internacional

KPW - Banco Aleman para la Reconstruccion
BMZ - Ministerio Aleman

de Cooperacion para el Desamollo

LAZT - Lateinamerika Zentrum EV

Tchibo

tr?":
ica

Inglaterra
Costa Foundation

usA : \. 4 Mitsubishi Corporation
ACDI/ VOCA », \
- Suiza
C Coffes Co ~ i
ormmunity mpany ‘ Nesp A
: ? ' Mestlé S.A.
Mapa de Socios
. . Fundacion Tl
Estrategicos Intemacionales de FNC “ nessen Ty
Espafia .
2012 AECID o Halanda
Gabiema de |2 Rigja BUZA - Ministerio Holandés
_ Comunidad gz Madrid ) de Cooperacian parz el Desarrollo
Internacionales ) ) H+D Fundacion Humanismo y Democrada Embajada del Reino de los Paises Bajos en Colombia
m—mthﬁ?:_ﬁm ANCODE IDH - Iniciativa die Comercio Sostenible
para la Agricultura y |a Nutricion Fundacion Dowuwe Egberts

- Environmental P
GEF - Global Faciliny Solidaridad




Amenazas

« Volatilidad del precio internacional del café
e Alta competencia de productos substitutos
e Cambio Climatico

« Contaminacion de fuentes hidricas

e Baja productividad

 Relevo generacional




Retos: Cambio climéatico

Compainiias trabajando en mitigaciéony
adaptacion de proyectos

Compafia | Mkt. | Proyectos
share

9% Mitigacion, Adaptacion
8% Mitigacion, Adaptacion
5% Mitigacion, Adaptacion
3% | Adaptacion
2% Mitigacion, Adaptacion
2% Mitigacion, Adaptacion
2% | Mitigacion, Adaptacion

40% del café producido cumple uno o
mas estandares sostenibles
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Oportunidades

* Nuevos mercados internacionales
= Europa del Este
= Medio Oriente, Corea del Sur
 Aumento en el consumo interno de café
o Estimular la innovacion
e Desarrollo profesional
» Reposicionamiento del café colombiano
= Mercados maduros que exigen alta calidad
* Incentivos para aumentar competitividad
« Compromiso de las marcas de certificacion

Mejor uso de los recursos naturales



El mercado nacional Colombiano
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ITALY’S FAVORITE COFFEE

WWW.TOMACAFE.ORG

Consumo al alza, la forma de tomar café en Colombia ha evolucionado. En
2013 el crecimiento en la venta de café empacado, es decir, el de
supermercados y grandes superficies, fue de 2,7 por ciento

Fuente: Semana - La revolucién del café en Colombia, 2014



Preguntas y respuestas
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