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Antecedentes

1. La mesa redonda que sobre € tema del café producido por los métodos de la
agricultura ecolégica, bioldgica u orgénicat tuvo lugar en Londres € 19 de mayo de 2000 en
la sede de la Organizacion Internacional del Café, abordd € tema desde los tres siguientes
agpectos. ladefinicion; la certificacion; y € mercado.

2. El presente documento andiza € panorama mundid de café ‘organico’ siguiendo y
desarrollando lo discutido en la mesa redonda.  Su preparacion resulta de la compilacion de
informacion dispersa proveida por diferentes fuentes no oficides pero conexas d mercado de
este producto. El vdor estadistico de los datos presentados es, por o tanto, a tomar con
precaucion y solo tiene un vaor cuditativo.

3. México es € principd pais productor de café organico con gproximadamente
103.000 sacos.  Nuevos proyectos de comercidizacion de café organico se estan llevando a
cabo en Etiopiay en Uganda.

4, Factores que inciden sobre € premio gplicado d café organico estén muy ligados a un
fendmeno de ‘consumo’ ecoldgico y éico. El poder adquigtivo y la propaganda en las
campafias de promocion del producto tienen un pape determinante sobre @ aumento de la
demanda y d precio d que € consumidor edtara dispuesto a pagar, tanto en los mercados
europeos como en los Estados Unidos. El premio que pueda acanzar € productor de café
organico depende entre otras, de un buen sstema e comercidizacion puesto que este es un
mercado nicho, una vez que se haya asegurado una produccion estable y de buena calidad.

La certificacion del producto puede ser un obstéculo dificil de superar tanto por los costos
gue ocasona como por las exigencias en conocimiento y mano de obra disponible que ela
exige
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I ntroduccién

1 El documento EB 3639/97 introdujo algunos conceptos para andizar la produccion y
comercidizacion del café organco. El presente documento sintetiza los tres temas discutidos
durante la mesa redonda redizada en mayo de 2000 en la sede de la Organizacion
Internacional del Café. El primero, puso en rdieve la importancia de redizar una
comprensdn consensud de la definicion de lo que es un café orgdnico. La definicion de
producto es un imperativo para los importadores y consumidores y & en segundo tema se
presentd d papd de la certificacion y de las agencias certificadoras en materia de productos
‘organicos, y més especificamente, la reglamentacion en torno a la importacion de dichos
productos. Por dltimo, un esbozo de experiencias practicas y puntos de vista de comerciantes
directamente ligados d mercado y comercializacion dd café organico, tanto en Europa como
en Estados Unidos y Japdn, completd la discusion.

Definiciones de café ‘ or ganico’

2. Para mayor smplicidad, se hablara de café organico d denominar café producido con
los métodos y estandares agrondmicos de una agricultura que se quiere dternativa a los
actuales métodos desarrollados en € ambito de la agriculturade siglo XX.

3. Aungque “orgdnico” parece ser d cdificativo preferido por una mayoria, cabe aqui
hacer una digresdn. Segln d idioma en que se hable, sude emplearse € término agicultura
“biologica’ para las personas de habla francesa, “organicd’ para los de habla anglo-sgjona,
ecolégica paa € portugués y para @ espafiol; y, para dgunos de influencia germana,
agricultura  ‘bio-dinamica. Elloo sn duda reflga la higoria dd nacmiento de un
movimiento rurd en reaccion y en pardelo a la indudridizacion creciente dentro dd sector
agrario, en Europaen d sglo XIX.

4, Colonos europeos trgeron, especidmente de la India, modificaciones tecnoldgicas
como es d méodo de confeccion de abono vegetal mezclado con ca (‘compodt’) para
redituir lafertilidad d sudlo.

5. Ademés, la curiosidad de esos vigeros hacia otras filosofias orientales introdujo una
vison ded mundo como ssterma donde cualquier accién sobre una parte tiene influencia
sobre e Todo (Holismo). Este nuevo paradigma se sobrepuso a la vison mecanicista y
anditica Los conocimientos en fisica, quimica y biologia fueron diseminados grecias a una
democratizacion de las edtructuras de enseflanza.  Nuevas disciplines dentro de la ciencia
agronomica han sido incluidas dentro del cursus educativo; entre las cuales se encuentran la
pedologia, la fisologia vegetd, la genética, la ecologia y la bio-tecnologia Muchos de los
méodos agrondmicos empleados de manera tradiciond encuentran hoy judtificaciones



cientificas que corroboran en agunos casos la legitimidad de los méodos hasta ahora
empleados 0 que, en otros casos, hiegan su eficacia en términos de rentabilidad o de impacto
sobre & ambiente.

6. La década de los setenta y ochenta introdujo, en adgunos medios més ligados a la
investigacion  cientifica y dentro de movimientos ecologistas, € concepto de agricultura
“ecoldgica’, reforzando la visén de eco-sgemas y de redtitucion de equilibrio en d uso de
los recursos naturales renovables (suelo, agua y are). Los promotores de la agricultura
‘ecolégica toleran la introduccion de productos sintetizados por la industria quimica y
famacetica mientras @ impacto negativo sobre d ambiente se logre compensar 0,
justamente, con @ objetivo de redtituir un balance ecoldgico. Los adeptos dd sstema
integrado de control (Integrated pest management) pueden ser incluidos en esta corriente.
Los defensores de la agricultura ‘ecologica  sefidan que, de manera cortradictoria, la
agricultura  ‘biol6gical, ‘bio-dindmicad o la agricultura ‘orgénicd pueden 0 no ser
‘ecoldgicas, segin como se definay apliquen sus métodos agrondmicos.

7. Para los productores locdizados en € nuevo continente latino-americano,
parcidlmente herederos de la tradicion europea a través de Espafia o Portugal, se impone la
traduccion sgona que emplea € término ‘organico’.  Ello, probablemente en gran medida,
debido a la gran influencia norteamericana dentro de ambito académico, cientifico y ded
comercio; Estados Unidos siendo € més grande consumidor de productos ‘ organicos .

8. Las diferencias en las traducciones a los diferentes idiomas no solo revdan la
multiplicidad en la riqueza del vocabulario Sno lo que es més importante, diferentes matices
en la interpretacion de los conceptos asociados a la préctica agrondmica y d comportamiento
socio-econdmico dentro del marco de la produccidn rurdl.

0. El reconocer que la préctica de una agricultura ‘organica se inscribe dentro de un
contexto socio-econdmico explica que sus adherentes tienden a promover relaciones socio-
econdmicas especificas dentro del marco rural. La promocidn de un comercio directo con €
consumidor fue uno de los pilares en la ideologia de los primeros movimientos del siglo XIX,
los cudes s oponian a una indudridizacion y a una automdizacion inddiosa dd trabgo,
donde & ser humano y su manera de rdacionarse con d entorno, eran sudtituidos por €
incremento en € uso del capital.

10. Los adherentes a la agricultura ‘organica pretenden definir una relacion del productor
ad entorno (por elo s le asocia a los movimientos ecologistas) en donde su accion se
comprende dentro de un Todo Orgénico u organismo con € carécter viviente.

11. También plantean la relacion dd productor d consumidor y por €elo, facilmente
tienden a revindicar su adhesdén a una blusqueda de sudentabilidad, Sendo este Ultimo
concepto definido por sus cuaro objetivos a acanzar @ la equidad inter-generacional



(esegurar un entorno para las generaciones futuras), b) la equidad intra-generacional
(esegurar mayor equidad entre las generaciones presentes), €) la participacion publica
(pensar globdmente y actuar locamente) y d) la integracion de nociones ecolégicas y medio-
ambientales a los criterios econémicos. El énfass en una busqueda explicita de una equidad
intracgeneracional es lo que facilita € acercamiento de agunos de los adherentes dd
movimiento de agricultura ‘organica alos movimientos de Fair Trade o comercio justo.

12. Lalabor didactica de agencias de cooperacién como la agencia Deutsche Gesellschaft
fir Technische Zusammenarbeit (GTZ), la agencia Consarvacion Internaciond y las
asociaciones de productores de café ecoldgico locdes e internacionales se expande, para
llevar manudes y folletos que ensefian los métodos y estandares a seguir para producir y
transformar e café que se vendera en e mercado con € sello de ‘ café orgénico’.

El papel delasagencias certificadorasy la certificacion

13. Dentro del proceso de control y garantia de que @ producto comercidizado si cumple
con unos métodos y esténdares de produccion, transformacion, transporte, dmacenamiento y
empaguetado encaminados a un mango sodenible de los recursos naturdes, se han
conformado los organismos de control e ingpeccion : las ‘ agencias certificadoras .

14. Los organismos de control deben ser organizaciones independientes, estar autorizados
a nivel naciond y tener reconocimiento a nivel internaciond. Estan encargados de procurar
ingoeccion sobre los productores, los procesadores, los importadores y los exportadores de
productos organicos. La International Federation of Organic Agriculture Movements
(IFOAM), es la entidad encargada de publicar las normas basicas de produccion ecoldgica
gue proporcionan un marco para que los programas de certificacion arededor del mundo
desarrollen sus propias normas nacionales o regionaes.

15. En d caso dd café segin vaya destinado a Europa o Estados Unidos, interesan las
Regulaciones de Consgo de la Unidén Europea (EEC) No. 2092/91 para la agricultura
ecolégicay € Organic Foods Production Act. Ademas, desde 1991, € comité de la Food
Agriculture Organization y de la Organizacion Mundid de la Sdud FAO/OMS para las
marcas de origen ahora llamado Codex Alimentarium, @ més dto organismo internaciond en
esténdares dimentarios, ha desarrollado una serie de guias para los estandares internaciondes
de produccidén ecologica. Edtas guias se pueden consultar por internet en la direccion:
www.fao.org./es/esn/codex.

16. También cabe redtar que en los Ultimos afios la legidacion con respecto a la
importacion de productos organicos ha evolucionado bastante. La regulacion EEC
No. 2092/91 hasta febrero de 1999 ha sdo modificada y producido 25 subsecuentes
regulaciones. En € Articulo 5 de Anexo VI se encuentra la lista de productos de origen no
agricola cuya utilizecion es autorizada  En los Articulos 8 y 9 del Anexo |11 se encuentran los



requerimientos para la agencia de ingpeccion y d sstema de ingpeccion y de control.  En €
Articulo 11 esan contenidas las indrucciones y especificaciones para importaciones de
Estados No-Miembros de la Union Europea CR (EEC) No. 94/92. Ademas, la Organizacion
Internacional para los Estandares 1SO en colaboracion con las Agencias Europess de
Egtandarizacion CEN y CENELEC han trabgado activamente en la harmonizacion de las
guiasy esténdares.

17.  En 1995, & Consgo de Regulacion sobre Agricultura Ecoldgica de b Union Europea
resudve que, a patir de 1998, todas las agencias de certificacion deben cumplir con los
requisitos descritos en € EN 45011 (“Guia para los organismos operando certificacion sobre
productos’). A partir de 1996, d 1SO-Guia 65 provee los requerimientos basicos de la
edructura y organizacion de un organismo de certificacion o ingpeccion.  Actudmente, los
organismos de ingpeccion de productos ‘organicos deben conformarse tanto a los requisitos
de la EN45011 como a 1SO-Guia 65. Para una explicacion detdlada de estas regulaciones 'y
de modus operandi de los organismos de certificacion, recomendamos € folleto preparado
por la GTZ Local Certification of Organic Foodstuffs in Developing Countries, publicado en
1999.

18. S bien las agendias de certificacion en € comienzo dd desarrollo dd mercado de
productos ‘organicos eran en su mayoria de origen europeo y norteamericano, se observa €
surgimiento de organizaciones naciondes y regiondes de ingpeccion y cetificacion que
pueden estar a su vez supervisadas 0 N6 por agencias de los paises importadores. Td es €
caso, para fijar un gemplo, de BIO LATINA € organismo de control y certificacion que
reagrupa a organismos locales como BIO PACHA (Bolivia), BIO MUISCA (Colombia),
CENIPAE (Nicaragua) e INKA CERT (Pert). BIO LATINA es supervisada por la
Gesdllschaft fur Ressourcenschutz, un organismo de control deman reconocido por la Unidn
Europea. En México y en Bradl también operan respectivamente CERTIMEX y d Indituto
Braslefio de Biodinamica, este Ultimo, subordinedo a la Asociacion Braslefia de Agricultura
Biodinamica

19. Los productores han expresado una gran preocupacion por € efecto que sobre su
ingreso pueden tener las exigencias de las diversas normas y regulaciones de certificacion
impuestas por los paises importadores.  Asmismo o expresan dgunas pequefias compafiias
importadoras de café organico en Europa.  Para disminuir los costos a cada pequefio
agricultor, las agencias de certificacion aceptan inspeccionar cooperdtivas, bgo la condicion
de que un sstema interno de supervisén cuidadosamente documentado, se ponga en marcha
Asdi, d organismo de control readliza inspecciones escogiendo a azar una muestra del conjunto
de productores. En su publicacién de 1998, la GTZ especificaba que para pagar los atos
costos de las ingpecciones y catificacion de los cafetdes organicos, se requeria para los
productores del programa (locdizados en Perd, Bolivia y Colombia) un sobre —precio de por
lo menos 8c/lb. Al respecto se discutira un poco més en los siguientes parrafos.



El mercado de café ‘organico’

20. En su estudio publicado en 1999, d Centro Internacional del Comercio (CIC) estima
que € comercio d detale de productos y bebidas ‘organicos dcanzaba un vaor de 11
billones de dolares en Dinamarca, Francia, Alemania, los Paises Bgos, Suecia, Suiza, y d
Reino Unido, sSete paisess en donde s redizd la invedigacion. También &firma que
esimaciones preliminares del mercado a detdle en Jgpon y los Estados Unidos de Norte
América acanzaria para 1998 un valor de 13 hillones de dolares de EU.

21. La Asociacion Bradlefia de caficultores ‘organicos presentd, sin especificar 9 es
Robusta o Arédbica, una edimacion dd volumen mundiad de sacos de café organico
producidos para la cosecha 2000/01 de un valor de 800.000 sacos de 60kg o 48 000
tondadas. Ello representa, S se redondea la produccion totd mundia a 100 millones de
sacos, un equivalente porcentud de 0.8 y un vdor de adrededor de 96 millones de ddlares de
EU (bgo una hipétesis de un precio promedio entre Ardbica y Robusta de US$1.600/T +
premio de 20% o sea, US$2.000 con respecto a valor de abril/2.000 para Ardbica 0 para
Robusta).

22. En abril de 2000, la Asociacion Braslefia de Cdficultores ‘organicos también
presentd una cantidad estimada a 40.000 sacos de café organico para Brasil y de 103 000
sacos para México, sendo este pais € primer exportador de este producto. S se considera
gue la produccion proyectada para € Brasl y para México se evadla aproximadamente a
28,9 millones y a 5,3 millones de sacos, esta cantidad representa 0,14% de la produccion
naciona brasilefiay 1,94% de la produccion mexicana.

23. Guaemda, Kenia, Nicaragua, Brasil, Etiopia, India, Madagascar, Papla Nueva
Guinea as como otros paises latinoamericanos también exportan este producto. Nuevos
planes de lanzar café organico de Etiopia y de Uganda estén llevandose a cabo pero para fines
de este reporte no se contaba con cifras exactas.

24. La proporcién de la ganancia que d café ‘organico’ podria dar a sus vendedores d
detale seriabgjo la hipdtesis conservadora de afiadir 10- 15% de su precio de compra.

25. En un estudio presentado por d Consgo Mexicano de Café, se observa una
diferencia marcada de la diferencia porcentud del vaor promedio de las exportaciones, €
cua acanzé un vaor de 35% en 1995/96 y descendio a 9,8% en 1997/98:



Valor promedio de las exportaciones de café organico
(ddlares de EE.UU./saco)
Concepto 1993/94 1994/95 1995/96 1996/97 1997/98
Otros Suaves 106,27 147,01 110,84 151,47 152,74
Café orgénico 132,66 190,05 149,65 186,08 167,71
Diferencia 26,39 4304 33,81 34,61 14,97
Diferencia porcentua 24,83 29,28 35,01 22,85 9,80

Fuente: Consejo Mexicano del Café.

26. Ninguna fuente fue encontrada para establecer una tendencia en los sobre-precios
pagados a los productores o a los importadores o a los vendedores d detale. Factores que
inciden sobre € premio aplicado d café organico etdn muy ligados a un fendmeno de
‘consumo’ ecoldgico y éico. El poder adquisitivo y la propaganda en las campafias de
promocion del producto en € mercado find tienen un papd determinante sobre € aumento
de la demanda y d precio d que & consumidor estara dispuesto a pagar, tanto en los
mercados europeos como en los Estados Unidos.

Conclusién

27. El café organico sguiendo d incremento en la demanda genera de productos
‘organicos tanto en € mercado europeo, de Estados Unidos y de Japdn, ha acanzado cierto
auge en los Ultimos afios.  Su importancia relativa radica por una parte, en la observacion de
una tendencia creciente en la demanda de este producto y por otra, en la manifestacion
explicita de operar buscando conservar los recursos naturaes de produccion y de aprovechar
la produccion de café dentro de un sistema agroforestd diversficado € cud permita a largo
plazo, sobrellevar las criss cafeteras d brindar otras fuentes de ingreso por la produccion
fruticola, maderable y ganadera cuando €lo es posible.

28. El café organico puede representar una dternativa para los pequefios agricultores que
edan dispuestos a invertir mayor tiempo y mano de obra en la manutencion sogtenible de sus
fincas. Es de aclararse an embargo, que en las fincas acostumbradas a trabgar con insumos
agro-quimicos se puede experimentar d comienzo, durante la fase de transicion, una pérdida
en la productividad que podra verse compensada a cabo dd tiempo, con € buen mango y la
restitucion de la fertilidad de los suel os hasta lograr una produccion estable,

29. El premio que pueda dcanzar € productor de café organico depende entre otras, de un
buen sstema de comercidizacion puesto que este es un mercado nicho, una vez que se haya
asegurado una produccion estable y de buena calidad. La certificacion del producto puede
ser un obstéculo dificil de superar tanto por los costos que ocasiona como por las exigencias
en conocimiento y mano de obra disponible que dla exige. Los productores que logren



organizarse en Qgrupos, asociaciones 0 cooperativas que Sigan acuerdos de inspeccion por
muestreo tendran una ventga sobre aguelos que sigan edtrictamente las exigencias de control
finca por finca

30. Paa evitar que la certificacion de café organico se condtituya en un cuello de botella
ad negocio de cdafé los sgemas de cetificacion naciond deberdn fortdecerse y los
organismos de ingpeccion loca deberan continuar trabgando de manera armoénica con |los
otros organismos de inspeccion y certificacion extranjeros que pertenecen a los paises
importadores.  También tendrén que informarse sobre la evolucion en maeria de
reglamentaciones y regulaciones internaciondes que las indituciones internaciondes como la
FAO, EU, Food Production Act, ISO e IFOAM estan encargadas de dirigir.



ANEXO|

LISTA DE ORADORESDE LA MESA REDONDA

Moderador: T. Johansson, Minigtry of Foreign Affairs (Sweden)

Temal

Temall

Temalll

Definicion e Historia de los movimientos de agricultura alternativa
Principales caracterigticas e impacto ambienta de |os agro-sstemas cafetaeros
JuliaElena Serpa, OIC

Philippe Vaast, CIRAD/CATIE, Turridba, CostaRica

Certificacion

Bo van Elzakker, Director, Agriculture, Crop Protection and Project Management
consultant for Eastern Europe and the Tropics, Presdent of the Internationa
Organic Accreditation Services of IFOAM

Mercado

Garth Smith, Presdente de ORGANIC PRODUCTS TRADING CO., developer,
importer, trader and broker of Certified Organic Gourmet Coffee.  (Certified
Organic by OCIA, DEMETER ASSOC. and QAI. Licensed as an importer/
broker by the Smithsonian Migratory Bird Center, for their "SHADE GROWN-
BIRD FRIENDLY" tm, and by TRANSFAIR-USA for Fartrade organic and
conventional coffee transactions.)

M. Scholer, Centro de Comercio Internacional, CNUCED/OMC.

Bibliografia recomendada

“Guia para una caficultura ecolégica Café organico” Editores Tdleres de Novela Publigraf
SR.L. Caylloma 225 Lima Pertl, 22 revision revisada 1998

Local certification of Organic Foostuffs in Developing countries: Quality Management for
global markets Jochen Neuendorff & Ulrich Sabel-Kochdla, 1999 una publicacion de la

GTZ.



