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Mandato para un seminario acerca de
tendencias en los nuevos mercados de
consumo de café

El Director Ejecutivo saluda atentamente a los Miembros y adjunta un documento en
el que figura un mandato revisado para un seminario acerca de tendencias en los nuevos
mercados de consumo de café, conforme a lo dispuesto en el programa de actividades
para 2012/13 (documento ICC-109-12), elaborado en consulta con el grupo de trabajo
establecido por el Consejo en su 109° periodo de sesiones de septiembre de 2012 y en el
gue se incorporan las observaciones recibidas antes de que transcurriese la fecha limite de
30 de noviembre de 2012 (véase el documento ED-2144/12). El seminario tendra lugar en
Londres, en la sede de la OIC, durante el 110° periodo de sesiones del Consejo del 4 al 8 de
marzo de 2013, y estd programado para la tarde del martes 5 de marzo de 2013. Sera
distribuido un programa provisional cuando esté mas cercana la fecha del evento.



MANDATO PARA UN SEMINARIO ACERCA DE
TENDENCIAS EN LOS NUEVOS MERCADOS DE CONSUMO DE CAFE

Introduccion

1. En septiembre de 2012 el Consejo acordd que el tema del seminario de 2012/13
fuese el de tendencias en los nuevos mercados de consumo de café, haciendo notar que
este era el segmento geografico de crecimiento mds rdpido del mercado mundial del café y
merecia investigacion mas a fondo.

2. El Consejo decidié también que el mandato del seminario fuese elaborado por un
grupo de trabajo con la ayuda de la Secretaria. El grupo de trabajo estaria formado por
Brasil, Colombia, los EE UU, Guatemala, la India, Indonesia, México, Uganda y la Unidn
Europea, y estaria abierto a todos los Miembros.

Objetivo

3. El objetivo del seminario es el de ofrecer informacion a los Miembros acerca de
tendencias en los nuevos mercados de consumo de café. En el seminario se identificardn
cuestiones pertinentes a esta esfera y se intentara también formular recomendaciones que
vengan al caso, en especial por lo que respecta al Plan de promocién y desarrollo del
mercado recientemente aprobado.

Estructura que se propone

4, El seminario abarcard cuestiones relacionadas con tendencias en los nuevos
mercados de consumo de café, que incluiran, pero sin limitarse a ello:

° evaluacién de tendencias clave en los mercados emergentes de consumo de
café;
° evaluacion de tendencias clave en los mercados internos de los paises

productores de café;

° impulsores clave del consumo de café en los nuevos mercados, con inclusiéon
de renta disponible, poblacion, urbanizaciéon e influencias culturales;

° obstaculos fundamentales al aumento de consumo de café (por ejemplo,
bajo consumo por habitante, baja calidad, falta de cultura de consumo de
café y obstaculos arancelarios y no arancelarios a las importaciones de café);

. fuentes mds importantes de oferta de café para los mercados emergentes e
impacto en el equilibrio mundial entre la oferta y la demanda en el futuro;

. tendencias en las formas de consumo de café, tales como soluble o tostado,
preparaciones de “3-en-1", café listo para tomar, etc.; y

° tendencias en la localizacidon del consumo (en la casa o fuera de la casa; en
establecimientos en cadena o tiendas independientes, etc.).



Sugerencias de oradores

5. Se propone que podria pedirse que proporcionasen oradores a organizaciones de las
siguientes categorias:

° asociaciones cafeteras;

° empresas de sector privado (por ejemplo, comerciantes, tostadores vy
vendedores al por menor de café);

. organizaciones gubernamentales y no gubernamentales; e
° instituciones de investigacién, universidades y consultores con la pericia
pertinente.
Participantes
6. El evento estaria abierto a los Miembros de la OIC y observadores, representantes

del sector privado y otras partes interesadas.



