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Decisdes e Resolucbes adotadas pelo

P

Comité de Promoc&o em sua 152 reunido

1. O Comité de Promocdo, presidido pelo Sr. Mick Wheeler, de Papua-Nova Guing,
reuniu-se pela 152 vez ao abrigo do Convénio de 2001 em 17 de marco de 2009.

Item 1: Adocao da ordem do dia

2. O Comité adotou o projeto de ordem do dia que figura no documento PC-52/08 Rev. 1.
Item 2: Atividades e propostas de promocéao

Item 2.1: CoffeeClub Network da OIC

3. O consultor, Sr. Carlos Brando, da P&A International Marketing, fez

uma apresentacdo sobre a implementacdo do CoffeeClub Network da OIC
(www.coffeeclubnetwork.com), que era financiado pelo Fundo de Promocgdo. Uma cdpia da
apresentacdo do consultor estd disponivel na area de apresentacdes técnicas do site da OIC
(http://dev.ico.org/presents/presentation0809.htm). O Network estava funcionando fazia
10 meses e ja tinha mais de 500 membros e 40 comunidades. O consultor frisou a
necessidade de encontrar mediadores ativos, pois a mediacao era essencial para o sucesso da
iniciativa, e informou que o Diretor-Executivo convidara formalmente todos os Membros a
designar mediadores e a estabelecer links com o Network em seus sites (ver documento
ED-2048/08). O Sr. Brando também esbocou opgdes para desenvolver o Network no futuro,
inclusive através da incorporacdo de networks existentes nos paises (por exemplo, o network
dos Cafés do Brasil); da integracdo da comunidade cientifica do café, mediante
estabelecimento de uma comunidade cientifica especial destinada a difundir trabalhos
cientificos sobre o café e capacitar pesquisadores e outros participantes a discutir o café e a
ciéncia; e da criacdo de uma “Coffeepedia”, segundo o modelo da Wikipedia. O Network
também poderia ser usado para o marketing de retorno (em que organizacbes e empresas
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sdo encontradas por clientes potenciais, que sdo atraidos pelo conteudo de um site, como
blogs, trabalhos, fotos, etc.), a otimizagdo de mecanismos de busca (tecnologias de web 2.0) e
0s meios de comunicagdo social (sites do café, outros networks e blogs). Também se poderia
considerar a integracdo da operacdo do Network com o site da OIC. O desafio consistia
conseguir com que 0s jovens se tornassem mediadores, pois eles eram de importancia vital
para o éxito futuro do Network.

4, O Comité tomou nota deste relatério e externou seus agradecimentos pelo trabalho
realizado. Notou, ainda, que o Network poderia ser um instrumento valioso que as empresas
poderiam usar para promover novos produtos para o setor cafeeiro.

Item 2.2: Programas para promover o consumo de café

5. O consultor, Sr. Brando, também apresentou relatério sobre a implementagdo de
programas para a promog¢édo do consumo de café com base no Guia Detalhado para Promocéo
do Consumo de Café. Uma copia de sua apresentacdo est disponivel na area de apresentagdes
técnicas do site da OIC (http://dev.ico.org/presents/presentation0809.htm).  Atividades
comecariam em breve na Coldmbia; uma estrutura seria planejada na Costa Rica durante
2009; e tinha havido discussbes com Membros africanos e com o Vietnd. O consultor
descreveu tendéncias nos Membros produtores e disse, com respeito ao posicionamento do
café ante os consumidores, que 0s grupos de baixa renda eram a maioria destes, e que se
precisava de enfoques especificos, centrados em aspectos como a funcionalidade
(saude/esportes/atencdo), o prazer e a socializacdo. Ele deu exemplos de atividades de
promocao do consumo interno empreendidas por paises produtores como El Salvador, a india
e 0 México que poderiam ser de valia para 0s Membros neste periodo de crise econdmica.

6. Na discussdo deste item, o Comité notou que o consumo interno anual da Indonésia
era estimado em mais de 2,5 milhdes de sacas, refletindo a importancia do desenvolvimento
do consumo interno nos paises produtores, que poderia beneficiar os cafeicultores quando os
precos de exportacdo estavam baixos. O Comité notou que na india o Governo introduzira
um novo esgquema para ajudar os empresarios que quisessem estabelecer firmas no setor cafe,
pelo qual o Governo disponibilizava um subsidio em valor equivalente a 25% dos custos do
equipamento. Esse esquema fora bem recebido pelos empresarios em areas do norte pais
onde ndo se toma café. O resultado poderia ser uma mudanca da estrutura do consumo do
pais. O Diretor-Executivo sublinhou que era importante receber informacdes atualizadas
sobre 0 consumo interno e acrescentou que escreveria aos Membros exportadores sobre este
assunto apds a reunido.

7. O Comité tomou nota desta informacdo. Notou também que o investimento inicial do
Fundo de Promocdo resultara em investimentos de mais de US$30 milhées em programas de
promocdo até o momento, e que mais recursos estavam a caminho.



Decisdes e Resolucdes do Comité de Promogédo PC-54/09 — 3

ltem 2.3: Café e salde

8. O Diretor-Executivo disse que a Sr® Joanna Scott era a nova coordenadora do
Programa “Positively Coffee” e do Programa de Educacdo sobre o Café para Profissionais
da Salde. Ela fizera uma apresentacdo sobre ambos na reunido da Junta Consultiva
do Setor Privado (JCSP) de 16 de mar¢o de 2009. O Instituto de Informacéo Cientifica sobre
o Café (ISIC) e os Membros exportadores, usando os recursos do Fundo de Promocéo,
haviam feito uma contribuicdo de US$50.000 para o financiamento do Programa “Positively
Coffee” em 2008/09. O Diretor-Executivo informou que o ISIC examinaria a questdo
do futuro do programa numa reunido vindoura e convidou os Membros a considerar se
a OIC deveria continuar a cooperar com o ISIC ou desenvolver o programa
independentemente, notando que o saldo dos recursos do Fundo de Promocdo era muito
pequeno (cerca de US$17.000).

9. O Comité tomou nota deste relatério, notando também que o Presidente do Comité
de Promocao representava os Membros produtores no Grupo Gestor sobre Café e Saude. O
programa fora muito benéfico para os Membros produtores, que precisavam discutir o futuro
do programa em seu grupo, e o grau e forma da participacdo da OIC.

10. Sugeriu-se que, como o Fundo de Promogé&o estava quase vazio, deveria considerar-se
sua recapitalizacdo. O Presidente notou que, embora esta questdo pudesse ser incluida na
ordem do dia, o0 Comité precisaria de uma proposta sobre como conseguir a recapitalizacao.
Ele convidou todos os Membros a considerar isto e a apresentar propostas para exame na
proxima reunido.

Item 3: Questdes financeiras

Item 3.1: Contas do Fundo de Promocgdo relativas ao exercicio financeiro
de 2007/08 e Relatério de Auditoria

11. O Chefe de Finangas e Administracdo fez a apresentacdo do documento PC-53/09,
que contém as Contas do Fundo de Promocdo relativas ao exercicio financeiro de 2007/08 e 0
Relatdrio de Auditoria. Em resposta a uma questdo sobre um empréstimo de US$40.000 do
Fundo de Promocédo a Universidade de Vanderbilt, ele confirmou que o empréstimo fora pago
e que seu montante voltara a ser incluido nas Contas. As Contas do Fundo de Promocéo
relativas ao exercicio financeiro de 2007/08 e o Relatério de Auditoria que figuram no
documento PC-53/09 foram aprovados pelos Membros exportadores.
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Item 3.2: Contas do Fundo Especial relativas ao exercicio financeiro
de 2007/08 e Relatorio de Auditoria

12.  As Contas do Fundo Especial relativas ao exercicio financeiro de 2007/08 e o
Relatorio de Auditoria que figuram no documento SF-41/09 foram aprovados pelos Membros
exportadores.

13. O Diretor-Executivo convidou os Membros a considerar uma proposta, feita numa
reunido anterior, no sentido de usar parte dos juros auferidos pelos recursos do Fundo
Especial para financiar programas de promogéo especificos, tais como seminarios e outras
atividades de interesse para os Membros produtores.

14, Na discussdo deste topico, fez-se referéncia ao fato de que o Fundo Especial fora
constituido para um propdsito especifico. A legislagdo de alguns paises ndo permitiria que
recursos alocados para um propoésito fossem utilizados para financiar outras atividades.
Alguns paises que haviam contribuido para o Fundo j& ndo eram Membros da Organizacéo.
Sugeriu-se que seria preferivel esperar até que um projeto significativo fosse especificado,
em vez de gastar recursos em diversas atividades menores. A promocdo beneficiava tanto os
Membros produtores como os Membros consumidores e gerava beneficios considerdveis em
relacdo a quantidade dos recursos envolvidos, e todos os Membros deveriam considerar a
possibilidade de fazer contribui¢bes para o Fundo. Né&o havendo contribui¢cbes dos Membros
consumidores, 0s Membros exportadores poderiam precisar considerar se um projeto em seus
paises ndo seria mais apropriado. O valor do uso de parte dos recursos para financiar
atividades tais como as da area da saude ou de seu investimento num projeto de consumo
interno que fosse importante nesta época de crise também foi notado.

15. O Comité tomou nota desta informacéo.
Item 4: Outros assuntos

16. N&o havia outros assuntos a discutir.
Item 5: Data da préxima reunido

17. O Comité notou que sua proxima reunido seria realizada durante a 103% sessdo
do Conselho, no periodo de 21 a 25 de setembro de 20009.



