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Relatorio do Grupo Diretor de Promocgao
sobre a reuniio de 30 de janeiro de 2006

1. O Grupo Diretor de Promogao, presidido pelo Diretor-Executivo, Sr. Néstor Osorio,
reuniu-se em 30 de janeiro de 2006.

Item 1: Adocao da ordem do dia

2. O Grupo adotou o projeto de ordem do dia que figura no documento de trabalho
WP-SGP No. 14/05 Rev. 1.

Item 2: Atividades de Promocao
Item 2.1: Guia Detalhado para Promo¢ao do Consumo de Café
3. O Diretor-Executivo disse que o Guia Detalhado para Promog¢ao do Consumo de Café

fora amplamente disponibilizado, tanto na forma de um CD-Rom distribuido aos Membros,
como através do site da OIC, para download gratuito, em inglés e espanhol. A versao
francesa estava em preparo e logo deveria estar pronta. O Guia era um instrumento valioso
que os Membros poderiam usar no desenvolvimento de campanhas nacionais de promog¢ao do
café. O Sr. Carlos Brando, da P&A Marketing International, a firma de consultoria que
elaborara o Guia, havia gentilmente concordado em continuar a participar, indo além de seu
contrato, de workshops e reunides, para divulgar informagdes sobre o uso do Guia. Era
importante que os Membros fizessem o maximo uso do Guia, que podia ser usado de
multiplas maneiras, como, por exemplo, distribui¢do a agéncias de publicidade ou relagdes
publicas, como subsidio ao trabalho que precede o desenvolvimento de campanhas
promocionais, ou emprego em campanhas dirigidas a mercados tradicionais ou emergentes.



4. O Grupo tomou nota desta informacdo. Notou também que, em resultado de
apresentacdes anteriores do Guia pelo Sr. Brando em reunides como as da RAMACAFE em
setembro de 2005, termos de referéncia para pesquisas de consumo e para um programa de
expansdo do consumo interno estavam sendo preparados na Nicaragua, com o auxilio do
Guia, ao passo que na Guatemala uma agéncia de publicidade estava desenvolvendo uma
campanha, também com o auxilio do Guia.

Item 2.2: China

5. O Diretor-Executivo fez a apresentacdo de uma proposta esquematica, preparada pelo
Sr. Paul Hai Wang, um consultor que operava na China, com o objetivo de renovar as
atividades de promog¢ao no pais (documento de trabalho WP-SGP No. 15/06). Em setembro
de 2005 os Membros exportadores haviam decidido alocar até US$15.000 para o preparo
dessa proposta. Até o momento US$7.000 haviam sido empenhados, e o restante s6 seria
alocado se os Membros concordassem com a continuagdo da elaboracdo da proposta.
Financiamento para o projeto final poderia ser obtido, por exemplo, numa reunido de
compromisso. Ele notou que o Japao, anteriormente um pais que tomava chd, agora era um
dos maiores consumidores mundiais em resultado de atividades para promover o café.

6. Na discussdo deste item, os Membros notaram que a proposta suscitava diversos
pontos que careciam de exame. Entre estes, estavam os pregos altos do café no varejo, que
desincentivavam os consumidores e talvez resultassem da elevada tributacdo imposta as
importagdes, constituindo uma questdo que precisava ser tratada a nivel governamental. As
implicagdes das atividades do projeto para os torrefadores e produtores locais também
deveriam ser examinadas, para que eles ndo fossem prejudicados. Uma empresa constatara
que o prazer de tomar café e a interacdo social eram pontos positivos que valia a pena por em
relevo nas campanhas. Outro delegado notou que pesquisas mostravam que quase 45% dos
chineses achavam o café uma bebida amarga, e que poderia ser contraproducente usar café
mais barato. O café e a salide eram uma preocupacdo importante, que merecia atengdo, da
mesma forma como a identificagdo, no mercado chinés, de grupos-alvo em condigdes
econdmicas de tomar café. Como a China tradicionalmente tomava cha, os beneficios de
tomar café em lugar de cha precisavam ser enfatizados. O chd era visto como fonte de
energia; sobre o café, pouco se sabia. Um Membro sugeriu a possibilidade de implementar
uma campanha de divulgacdo de informacdes sobre os altos teores de antioxidantes do café,
possivelmente em colaboragdo com institui¢des académicas.

7. Varios Membros notaram que o sucesso das atividades de promogao anteriores da
OIC havia sido grande. Com um or¢camento de cerca de um milhdo de dolares, elas haviam
sido geridas por um administrador experiente e capaz, ¢ se concentrado em formadores de
opinido. Diversas companhias externas haviam sido incentivadas a desenvolver atividades no
mercado chinés, e a OIC desempenhara um papel relevante nesse processo. Tratava-se de um



grande mercado e, caso se pudesse realizar uma conferéncia de compromisso, era importante
que houvesse uma proposta para atividades na China. No entanto, seria preferivel considerar
o financiamento de um programa abrangente para desenvolver as atividades mais apropriadas
a expansao do consumo no pais, em vez de levar a frente a proposta que se estava
examinando. Até que isso acontecesse, atividades de promog¢ao poderiam continuar a ser
realizadas por empresas comerciais.

8. O Diretor-Executivo notou que os recursos no momento eram muito limitados, e que
ndo parecia haver apoio para dar continuidade a esta proposta. Ele entraria em contato com
empresas privadas para discutir o interesse delas em participar de atividades de promogao na
China e consultaria a Coordenadora do Programa “Positively Coffee” sobre a possibilidade
de desenvolver um programa usando os materiais ja existentes; depois, em maio, ele
apresentaria relatorio aos Membros sobre como as atividades de promocao poderiam ser
levadas adiante. O Grupo tomou nota desta informacao.

Item 2.3: Consumo interno

0. O Grupo notou que, ao reunir-se em setembro de 2005, o Comité de Promocao
solicitara a Secretaria que atualizasse a proposta do projeto “Expansao e desenvolvimento do
mercado cafeeiro nos paises produtores” para apresentacdo ao Fundo Comum para os
Produtos Bésicos (FCPB). A proposta fora anteriormente distribuida como documento de
trabalho WP-CGP No. 4/02. Como as prioridades do FCPB agora incluiam o
desenvolvimento do mercado, pedira-se a Fundo um servico de preparo de projetos para
desenvolver esta proposta. O Comité Consultivo do FCPB apreciara o pedido em sua
37% reunido, realizada no periodo de 23 a 28 de janeiro de 2006, mas ainda ndo se tomara
conhecimento de sua decisao final. Com base em discussoes preliminares, a OIC formulara a
impressao de que o FCPB julgava que a OIC deveria arcar com os custos do preparo da
proposta mas, depois que uma proposta completa fosse apresentada, o Fundo estaria disposto
a considera-la favoravelmente.

10. Na discussao deste item, os Membros notaram a importancia do projeto em pauta, que
beneficiaria a estrutura do setor cafeeiro nos paises produtores. Sugeriu-se que a OIC
investigasse os custos de um consultor para desenvolver a proposta do projeto, para que se
pudesse tomar uma decisdo final sobre financiamento. Um Membro sugeriu convidar o
Sr. Carlos Brando, da P&A Marketing International, € o ex-Administrador de Promogao da
OIC, Sr. Michael Heath, para trabalharem juntos no preparo de uma proposta a ser
apresentada ao FCPB.

11. O Diretor-Executivo observou que, caso o FCPB recomendasse que s6 um ou dois
paises participassem do projeto, seria preciso considerar quais paises deveriam participar, € se
os paises de que se tratasse deveriam disponibilizar financiamento de contrapartida. Ele



comunicaria a decisdo final do Comité Consultivo do FCPB aos Membros, quando
conhecida, e examinaria a questdo da melhor maneira de proceder a luz destas discussdes. O
Grupo tomou nota desta informacgao.

Item 2.4: Selo de Aprovacao

12. O Diretor-Executivo disse que, em setembro de 2005, o Grupo Diretor, apds examinar
uma proposta de cooperagdo com a Associacdo Norueguesa do Café (NKI) em torno de um
Selo de Aprovagao (documento de trabalho WP-SGP No. 11/05), julgara que seria necessario
analisar a proposta mais a fundo, inclusive do ponto de vista juridico. As questdes
pertinentes foram posteriormente investigadas, e ndo parecia haver implicagdes juridicas. Se
os Membros decidissem que a OIC deveria endossar o uso de um Selo de Aprovagdo para
equipamento de preparo da bebida do café, o Diretor-Executivo redigiria um Memorando de
Entendimento, a ser firmado com a NKI.

13. O Grupo tomou nota desta informacdo. Ao discutir-se este item, os Membros
reiteraram a necessidade de clareza quanto aos beneficios e as possiveis implicagcdes do
endosso pela OIC de um selo desse tipo, que seria vendido aos fabricantes do equipamento de
preparo. A proposta tinha implicagdes comerciais, € o envolvimento da OIC ndo seria

apropriado.
Item 2.5: Saldo Internacional da Agricultura, 2006
14. O Diretor-Executivo disse que informagdes sobre o Saldo Internacional da

Agricultura, que se realizaria de 26 de fevereiro a 6 de marco de 2006, haviam sido
distribuidas na Ultima reunido (documento de trabalho WP-SGP No. 13/05) para possibilitar
que os Membros considerassem se desejavam participar do evento num espago geral da OIC
dedicado ao café. A Agro Business Consulting Development (ABCD) havia consultado
diversos paises produtores sobre esta proposta. Como ja ndo era vidvel coordenar esta
atividade para 2006, estava-se considerando a participacdo dos Membros em 2007. O Grupo
notou, porém, que os Membros ndo apoiavam esta sugestao.

Item 3: O café e a saude

15. O Grupo notou que relatorios sobre o Programa de Educagdo sobre o Café para
Profissionais da Satde e o Programa “Positively Coffee” haviam sido apresentados a Junta
Consultiva do Setor Privado (JCSP) em sua reunido de 30 de janeiro de 2006. Copias desses
relatorios poderiam ser obtidas mediante solicitagdo. Um dossié das licdes aprendidas (tanto
positivas como negativas) do Programa de Educagdo seria organizado durante o ano. O
representante da NCA havia apresentado relatorio sobre um programa de relagdes publicas a
respeito do café e da saude nos Estados Unidos, e fora convidado a apresentar um relatério
completo sobre esta iniciativa na proxima reunido, em maio de 2006. Com respeito a



finangas, a Diretoria do Instituto de Informagao Cientifica sobre o Café (ISIC) concordara em
continuar financiando o Programa de Educacdo a médio prazo. O Presidente do Comité de
Promogao disse que o ISIC acrescentara 150.000 euros a seu or¢amento para pesquisa sobre o
café e a saude, que agora era de cerca de 450.000 euros por ano. Com isto, produzir-se-iam
informacdes que no futuro poderiam ser usadas nos Programas “Positively Coffee” e de
Educagao sobre o Café para Profissionais da Saude.

16. O Diretor-Executivo disse que, na seqiiéncia da decisao tomada pelos Membros
exportadores em setembro de 2005 de, ao longo de trés anos, fazer uma contribui¢do de
US$150.000 para o Programa “Positively Coffee”, o primeiro pagamento de US$50.000 fora
recebido pelo Programa, para 2005/06. Conviria que os Membros exportadores designassem
um representante para participar formalmente do Grupo de Trabalho “Positively Coffee”, e
ele discutiria esta questdo com esses Membros.

17. O Grupo tomou nota desta informacao.
Item 4: Recursos para a promoc¢io e reuniio de compromisso
18. O Diretor-Executivo disse que providéncias para a convocagao de uma reunido de

compromisso s6 deveriam ser consideradas quando houvesse propostas de projeto especificas
para apreciar. Até que houvesse propostas concretas para as quais recursos fossem
necessarios, nado convinha convocar representantes governamentais ¢ do setor privado para
uma reunido de compromisso. O Grupo tomou nota desta informagao.

Item 5: Outros assuntos
Associacio Cientifica Internacional do Café (ASIC)

19. O Diretor-Executivo informou ao Grupo que um pedido de apoio fora recebido
da ASIC para a 21* Conferéncia da ASIC, que se realizaria em Montpelier, Franca, de
11 a 15 de setembro de 2006. Ele convidou os Membros exportadores a examinar a
possibilidade de fazer uma contribuicao a Conferéncia com recursos do Fundo de Promocgao.
O Grupo notou que os Membros exportadores examinariam esta proposta, € que uma decisao
seria tomada em maio de 2006.

Item 6: Data da proxima reuniio
20. O Grupo notou que sua proxima reunido se realizaria durante a semana de

22 a 26 de maio de 2006, e que a data final seria confirmada pelo Diretor-Executivo depois da
reunido em curso.



