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Antecedentes

l. En mayo de 2002, el Comité de Promocion establecié un Grupo de Contacto sobre
Promocion, en el que podrian participar observadores, presidido por el Director Ejecutivo e
integrado por los siguientes Miembros:

Miembros exportadores: Brasil, Colombia, Indonesia, OAMCAF y Paptia Nueva
Guinea
Miembros importadores: Comunidades Europeas, Espafia, Francia, Italia, e Irlanda

2. El Grupo de Contacto se reunié en septiembre de 2002, y en enero y abril de 2003.
Recomendd que el Comité de Promocion estableciese un Grupo Rector de Promocion con el
mandato que se indica en el documento adjunto.

3. Habida cuenta de la urgencia con que debe establecerse el Grupo Rector de
Promocion, se propone que el Comité de Promociéon nombre en su reunion de mayo de 2003,
en vez de hacerlo en la de septiembre de 2003, los integrantes del Grupo Rector para lo que
resta del afno cafetero 2002/03 y para el afio cafetero 2003/04.

Medidas que se solicitan

Se pide al Comité de Promocion que examine y apruebe la recomendacion de

establecimiento de un Grupo Rector de Promocioén, y el mandato del mismo, asi como
también que nombre los integrantes de ese grupo para lo que resta del afio cafetero 2002/03 y
para el afo cafetero 2003/04.



MANDATO DEL GRUPO RECTOR DE PROMOCION

Finalidad

I. La finalidad del Grupo Rector de Promocion consiste en asesorar al Comité de
Promocion y formular recomendaciones a éste en materia de promocion, asi como también
administrar seglin sea necesario las actividades de promocion, que abarcan lo siguiente:

1) elaboracion de planes de promocion y programas de promocion anuales;

ii) el café y la salud;

iii) consumo interno en paises productores;

v) continuacion de actividades en Rusia, China y otros nuevos mercados;

V) analisis de nuevas propuestas de proyectos;

vi) fechas y organizacion de conferencias de promesa de fondos y otras iniciativas de
financiacion;

vil))  desembolso de recursos con cargo a fondos de promocion y especiales; y
viii)  cooperacion con el sector privado y otras entidades.

Duracion
2. El Grupo Rector de Promocion sera un comité permanente de la Organizacion.
Composicion

3. El Grupo Rector de Promocion estara integrado por cuatro representantes de los
paises Miembros exportadores, cuatro representantes de los paises Miembros importadores,
los titulares de la presidencia y la vicepresidencia del Comité de Promocion, el Director
Ejecutivo y los titulares de la presidencia y la vicepresidencia de la Junta Consultiva del
Sector Privado (JCSP). Los representantes de los paises Miembros podran delegar su
representacion en integrantes de la JCSP.

4, El Comité de Promocion nombrara los integrantes del Grupo Rector cada dos afios, en
su reunion de septiembre. Si algin integrante no pudiere llegar al final de su mandato, el
Comité de Promocion podra nombrar a quien haya de sustituirlo.

5. Podran asistir a las reuniones del Grupo todos los paises Miembros, los integrantes de
la JCSP, y también, en calidad de observadores, los representantes de organismos donantes u
otras entidades invitadas.



Titulares de cargos

6. El Grupo Rector elegira a los titulares de su presidencia y vicepresidencia. Los
integrantes del Grupo haran esa eleccion para un mandato de dos afios en su primera reunion
del afio cafetero. Los titulares de esos cargos podran ser reelegidos.

Reuniones

7. El Grupo Rector se reunird a intervalos regulares, entre sucesivas reuniones del
Comité de Promocion.

8. El Grupo determinara su Orden del Dia.

9. El Grupo establecera su reglamento interno.

10. El Grupo Rector someterd informes periodicos para su examen por el Comité de
Promocion.

Quoérum

11. El quorum del Grupo Rector consistira en la presencia de seis integrantes, entre los

cuales haya por lo menos dos representantes de los Miembros importadores y dos
representantes de los Miembros exportadores.



