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Antecedentes

1. Em maio de 2002, o Comité de Promogdo estabeleceu um Grupo de Contato sobre
Promocgdo aberto a observadores, presidido pelo Diretor-Executivo e constituido pelos
seguintes Membros:

Membros exportadores: Brasil, Colombia, Indonésia, OAMCAF, Papua-Nova Guiné
Membros importadores: Comunidade Européia, Espanha, Franca, Irlanda, Italia

2. O Grupo de Contato reuniu-se em setembro de 2002 e em janeiro e abril de 2003. O
Grupo recomendou que o Comité de Promogdo estabelecesse um Grupo Diretor de
Promocao, com os termos de referéncia reproduzidos nas paginas a seguir.

3. Em vista da urgéncia do estabelecimento do Grupo Diretor de Promogao, propde-se
que o Comité de Promogdo designe os integrantes do Grupo Diretor para o restante do ano
cafeeiro de 2002/03 e para o ano cafeeiro de 2003/04 em sua reunido de maio de 2003, em
vez de na de setembro de 2003.

Acio

Solicita-se ao Comité de Promocdo que aprecie e aprove a recomendacdo de

estabelecer um Grupo Diretor de Promogdo e os termos de referéncia do Grupo e que
designe os integrantes do Grupo Diretor para o restante do ano cafeeiro de 2002/03 e para o
ano cafeeiro de 2003/04.



TERMOS DE REFERENCIA
DO GRUPO DIRETOR DE PROMOCAO

Propdsito

1. O proposito do Grupo Diretor de Promocao sera assessorar e fazer recomendacdes ao
Comité de Promog¢do em questdes de promogdo e, consoante necessario, administrar
atividades de promocgdo em areas como:

1) Desenvolvimento de planos de promocgao e programas anuais de promogao;

ii) O café¢ ¢ a satde;

iii) O consumo interno nos paises produtores;

iv) Prosseguimento de atividades na Russia, China e outros novos mercados;

V) Analise de novas propostas de projetos;

vi) Epoca e providéncias para as conferéncias de empenho e outras iniciativas de
financiamento;

vil))  Desembolso de fundos de promogdo e especiais; e

viii))  Cooperagdo com institui¢cdes do setor privado e outras instituigdes.

Duracao
2. O Grupo Diretor de Promocao serd um comité permanente da Organizagao.
Composicao

3. Integraro o Grupo Diretor de Promogéo quatro representantes dos paises Membros
exportadores, quatro representantes dos paises Membros importadores, o Presidente e o Vice-
Presidente do Comité de Promocdo, o Diretor-Executivo e o Presidente ¢ o Vice-Presidente
da Junta Consultiva do Setor Privado (JCSP). Os representantes dos paises Membros
poderao delegar sua representagdo aos membros da JCSP.

4, Os membros do Grupo Diretor, serdo designados a cada dois anos pelo Comité de
Promocao em sua reunido de setembro. Na hipdtese de um integrante ndo poder completar
seu mandato, o Comité de Promocdo podera designar um novo membro para assumir seu
lugar.

5. O Grupo sera aberto a todos os paises Membros, a integrantes da JCSP e a
representantes convidados de agéncias doadoras ou de entidades do setor privado, no papel de
observadores.



Titulares de cargos

6. O Grupo Diretor de Promocao elegera um Presidente e um Vice-Presidente, que serdo
eleitos para um mandato de dois anos pelos representantes do Grupo em sua primeira reunido
do ano cafeeiro. Esses titulares de cargos poderdo voltar a ser designados.

Reunides

7. O Grupo Diretor se reunird a intervalos regulares entre as reunides do Comité de
Promocao.

8. O Grupo determinara sua propria ordem do dia.

9. O Grupo estabelecera suas proprias normas de procedimento.

10. O Grupo submetera relatorios regulares a apreciagdo do Comité de Promogao.
Quoérum

11. O quoérum para as reunides do Grupo Diretor consistirda na presenca de seis

integrantes, entre os quais pelo menos dois representantes dos Membros importadores e dois
representantes dos Membros exportadores.



