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Londres, Reino Unido

Antecedentes

En marzo de 2012 el Presidente del Comité, Sr. Andrea llly, de la UE-Italia, presentd
una propuesta de programa de promocién para 2012-2015. Los proximos pasos serian
preparar un estudio de viabilidad incluyendo participantes consultivos, buscar asociados,
asignar recursos y elaborar un plan para aprobacién por el Consejo en septiembre de 2012.
El Comité acordd que examinaria un plan en septiembre de 2012 y lo presentaria al Consejo.

Se adjunta un plan provisional.
Medidas que se solicitan

Se pide al Comité que examine este documento y presente su recomendacién al

Consejo.



PLAN PROVISIONAL DE PROMOCION Y DESARROLLO DEL MERCADO

l. INTRODUCCION
1. El Articulo 25 del Acuerdo Internacional del Café de 2007 dispone que:
1) Los Miembros reconocen los beneficios, tanto para los Miembros

exportadores como para los importadores, de las actividades
encaminadas a promover el consumo, mejorar la calidad del producto
y desarrollar mercados para el café, incluidos los de los Miembros
exportadores.

2) Las actividades de promocion y desarrollo del mercado podran incluir
campafas de informacidn, investigaciones, creacién de capacidad y
estudios en relacion con la produccion y el consumo de café.

3) Tales actividades podran ser incluidas en el programa de trabajo anual
del Consejo o entre las actividades de la Organizacion relativas a
proyectos a que se hace referencia en el Articulo 28 y podran ser
financiadas mediante contribuciones voluntarias de los Miembros, los
paises no miembros, otras organizaciones y el sector privado.

4) Se establecerd un Comité de Promocién y Desarrollo del Mercado.
El Consejo determinara la composicion y el mandato de dicho Comité.

2. Con arreglo a lo dispuesto en el mandato del Comité (véase el Anexo IV del
documento ICC-106-4), el Comité asesorara y formulard recomendaciones al Consejo en
asuntos relativos a la promocion del consumo vy al desarrollo del mercado, que incluiran
planes de desarrollo del mercado.

3. En su tercera reunidn del 8 de marzo de 2012 el Comité decidié nombrar Presidente
al Sr. Andrea llly, de la UE-Italia, y Vicepresidente al Sr. Rodolfo Trampe, de México, para
2011/12 (véase el documento PM-14/12).

4, El Presidente presentd al Comité una propuesta de programa para 2012-2015.
Bosquejo los antecedentes histéricos de los programas de promocién de la OIC y la positiva
contribucién que habian hecho al desarrollo del sector cafetero en los 10 afios siguientes a
la crisis de precios bajos de 2001. Desde entonces la situacion habia cambiado y se
caracterizaba por un déficit en la produccidn, continuos precios altos, descomercializacion,
aumento de la diferenciacién y del valor anadido, incertidumbre acerca de como se
satisfaria la futura demanda y crecimiento dindmico del consumo en los paises en



desarrollo. Para prevenir una nueva crisis, mejorar los medios de vida en los paises en
desarrollo, consolidar los resultados ya logrados y atraer recursos para la promocion, se
recomendaba que continuasen los esfuerzos del Comité con objetivos renovados y un
enfoque pluriparticipativo y holistico.

5. Los préximos pasos serian preparar un estudio de viabilidad incluyendo participantes
consultivos, buscar asociados, asignar recursos y elaborar un plan para aprobacién por el
Consejo. El Comité acordd que examinaria un plan en septiembre de 2012.

. ESFERAS GENERALES DE ACCION

6. El objetivo de las actividades de promocién y desarrollo del mercado de la OIC
cambiara y pasara de promover el consumo de café a promover el valor y la diferenciacion
mediante una red pluriparticipativa de asociados y tendra dos metas estratégicas:

Meta 1: Promover el valor mediante la calidad, la salud, la sostenibilidad y la
diferenciacién creando una red pluriparticipativa de asociados.

7. Posibles acciones podrian ser:
° Calcular el impacto de los principales componentes del valor en el consumo de café.
° Continuar con los programas de difusion de conocimiento existentes, tales como el

Programa de educacion cafetera para las profesiones relacionadas con la salud.

o Estimular nuevos programas de este tipo.
° Incluir afirmaciones holisticas en las comunicaciones acerca del café.
Meta 2: Apoyar a los paises productores en la descomercializacidon del café mediante

programas encaminados a aumentar los ingresos en los que se dedique
particular atencion a los productores en pequefia escala y la OIC actie como
facilitadora y proveedora de conocimiento.

8. Posibles acciones podrian ser:

° Elaborar manuales con un marco comun sobre las mejores practicas agricolas y
sostenibles. El resultado del manual sobre mejores practicas agrondmicas deberia ser
una mejor calidad del café verde y una mayor productividad que podria resultar en
mejores ingresos para los productores. El resultado del manual sobre practicas
sostenibles deberia ser aumentar la sostenibilidad econémica, social y ambiental.

° Trabajar en asociacién con otras instituciones y organizaciones no gubernamentales
gue se ocupan de la agricultura.



Il. POSIBLES ACTIVIDADES

Meta 1: Promover el valor mediante la calidad, la salud, la sostenibilidad y la
diferenciacién creando una red pluriparticipativa de asociados

Red pluriparticipativa de asociados

9. Se hard una lista de posibles asociados en el sector privado y en los paises
productores con miras a crear una red pluriparticipativa de asociados.

Red de agentes de promocion

10. Se creard una red de agentes de promocién procedentes del sector privado y de los
paises productores.

i) Calidad

11. Aumentar la calidad mediante iniciativas de promocién en el marco del Programa de
Mejora de la Calidad del Café de la OIC y en colaboracién con el Comité de Proyectos
cuando proceda.

ii) Salud

12. Continuar con los programas existentes de difusién de conocimiento y estimular la

creacion de otros nuevos:

a) El café y la salud: Difusidon de informacién positiva acerca del café y la salud a los
medios de comunicacion y a las asociaciones cafeteras de los paises.

b) Seguir difundiendo informacion a las profesiones relacionadas con la salud acerca del
actual conocimiento y entendimiento cientifico de la funcién del café en la salud
mediante el programa de educacion cafetera para las profesiones relacionadas con
la salud.

c) Noticiero informativo del café: Un noticiero informativo difundird informacién
relacionada con el consumo. Podria ser enviado por los agentes de promocién a los
asociados y publicado en los sitios en Internet de la OIC y de CoffeeClub entre otros.
También podria organizarse la difusion de informacidon positiva acerca del café
mediante Intranet y formar parte del sitio en Internet de CoffeeClub.



i)

13.

Sostenibilidad

Ademas de elaborar manuales en un marco comun para difundir en reuniones y

ferias cafeteras (véase mas adelante), el Comité colaborarad también con los proyectos

existentes de la OIC sobre sostenibilidad.

iv)

b)

Diferenciacion

Calcular el impacto de los principales componentes del valor en el consumo de café:
estudios econdmicos de la OIC calcularan el impacto de los principales componentes
del valor, esto es, placer, salud, sostenibilidad y variedad. Gracias al placer de tomar
café de calidad el resultado seria un aumento del consumo tanto en los paises

productores como en los consumidores.

Incluir afirmaciones holisticas sobre el café en las comunicaciones: El Comité
coordinara todas las comunicaciones de los asociados que traten de los cuatro
pilares de los beneficios del café, esto es, placer, salud, sostenibilidad vy
variedad. Elaborara una afirmacién holistica que no sea indiscreta, como por
ejemplo “café, calidad de vida”, y se invitara a los asociados a que la usen en sus
comunicaciones.

Participar con conferencias acerca del valor y la diferenciacién del café en eventos
importantes, entre otros:

° Convencion de la Asociacion Nacional del Café de los EE UU (ANC) —
San Francisco, marzo de 2013

. Convencion de la Asociacidn Estadounidense de Cafés de Calidad Especial
(SCAA) — Boston, abril de 2013

o Convencion de la Asociacion Europea de Cafés de Calidad Especial (SCAE) —
Niza, junio de 2013

o Convencion de la ANC—-2014 y 2015

o Convencion de la SCAA — 2014y 2015

o Convencion de la SCAE — 2014 y 2015

. TriestEspresso Expo — Trieste, octubre de 2014



. Expo 2015, Milan, mayo-octubre de 2015: En Milan se celebrara la Expo 2015
del 1 de mayo al 31 de octubre de 2015 que se titulard “Nutrir el planeta,
energia para la vida”. Se espera que acudan 24 millones de visitantes.
Dentro de la Expo 2015, ademas de los pabellones de los distintos paises,
habrd un espacio de 4.500 metros cuadrados llamado “Grupo de Café”, en el
gue los paises productores y consumidores presentaran toda la cadena
cafetera, desde el cultivo hasta el tueste, la preparacion y la degustacion. Se
organizaran eventos especiales para difundir los beneficios del café. En la
Expo 2015 habra otros dos grupos, uno de cacao y otro de arroz. El Comité
alentard a todos los paises Miembros de la OIC a que participen.

° Eventos cafeteros relevantes en paises productores, asi como en paises no

miembros como China, Japén y Rusia.

Eventos de la OIC

° 50 aniversario de la OIC — localizacién pendiente de confirmacién, septiembre
de 2013: Habra eventos especiales para difundir los beneficios del café.
° Conferencia Mundial del Café, 2015 (localizacién y fecha seran confirmadas).

Meta 2: Apoyar a los paises productores en la descomercializacion del café mediante
programas encaminados a aumentar los ingresos en los que se dedique
particular atencién a los productores en pequeiia escala y la OIC actie como
facilitadora y proveedora de conocimiento.

i) Descomercializar el café

14, Apoyar a los paises productores en la descomercializacion del café mediante difusion
de informacién acerca de la sostenibilidad econdmica, social y ambiental (véase también ii)
mas adelante).

15. Apoyar a los paises productores promoviendo valor, esto es, placer, salud,
sostenibilidad y variedad. Diferenciar el mercado de café promoviendo café descomercializado,
desregulacién del comercio, normas de rastreo y gestion de la propiedad intelectual.

i) Elaborar manuales en un marco comiun de mejores practicas agrondmicas y
sostenibles
16. Elaborar manuales en un marco comin de mejores practicas agrondémicas vy

sostenibles. EI manual deberia ser elaborado en asociacidn con instituciones locales y
distribuido a los productores de café en eventos y ferias cafeteras.



iii) Trabajar en asociacion con otras instituciones y organizaciones no
gubernamentales que se ocupen de la agricultura

17. Las instituciones locales y las organizaciones no gubernamentales ya se ocupan de la
agricultura.  El objetivo es trabajar conjuntamente con las instituciones locales vy
organizaciones no gubernamentales con miras a acrecentar las mejores practicas viables para

cada pais.

V. FINANCIACION

18. Han sido identificadas las siguientes fuentes de financiacién:

Sector privado

19. El sector privado podria proporcionar financiaciéon de caracter voluntario de varias

formas:

° Patrocinio empresarial.

° Colaboracién empresarial en actividades que puedan armonizarse con un programa
de la OIC.

° Contribuciones de organismos especializados.

° Por medio de asociaciones nacionales o regionales.

Organismos multilaterales

20. Los organismos multilaterales de financiacion del desarrollo han estado
tradicionalmente orientados hacia proyectos de la cadena de la oferta. La OIC esta tratando
de crear conciencia de que los proyectos encaminados a aumentar el consumo en los paises
productores podrian tener efectos positivos de desarrollo, al alentar a la pequefa empresa y
hacer una contribucion al mayor equilibrio en el mercado mundial del café. Esos proyectos
—junto con los proyectos de diversificacion— son una de las pocas maneras en que se puede
tratar de resolver el desequilibrio del mercado usando medios de mercado.

21. Las organizaciones no gubernamentales podrian también prestar apoyo financiero a
actividades encaminadas a la promocion y el desarrollo del mercado cafetero.

Fondo de Promocion y Fondo Especial de la OIC

22. El Fondo de Promocién tiene un saldo de US$1.000 aproximadamente después de
haberse hecho un pago a la Conferencia de 2012 de la Asociacion Cientifica e Informativa
del Café (ASIC). Este saldo de USS1.000 permanecera en la cuenta para evitar la liquidacion
del Fondo.



23. El Fondo Especial tiene un saldo de alrededor de USS1,3 millones. Fue creado para que
la OIC pudiese adoptar y financiar las medidas adicionales que se requiriesen para que pudiesen
aplicarse las disposiciones pertinentes del Convenio Internacional del Café de 1976. El Fondo
dejo de financiar actividades después de 1991. El Director Ejecutivo invito con anterioridad a los
Miembros exportadores a que considerasen la posibilidad de usar los recursos del Fondo
Especial para actividades de promocion, la ultima vez en 2009 (véase el documento PC-54/09).
Los Miembros tomaron nota de que el Fondo Especial habia sido establecido para un propésito
especifico. La legislacion de algunos paises podria no permitirles que los recursos asignados
para un proposito sean usados para otra actividad. Algunos paises que habian contribuido al
Fondo ya no eran Miembros de la Organizacién. Se sugirié que seria preferible esperar hasta
gue se hubiese identificado un proyecto importante en vez de gastar recursos en una serie de
actividades mas pequeias. Se tomo nota también del valor de usar algunos de los recursos para
actividades tales como la difusion de informacion sobre el café y la salud, o de invertirlos en un
proyecto sobre el consumo interno que era importante en estos momentos de crisis econémica.
Los Miembros podrian desear considerar de nuevo el uso del Fondo Especial en el marco de la
entrada en vigor del Acuerdo de 2007. Este asunto sera examinado por el Comité de Finanzas y
Administracion en su reunion de septiembre de 2012.

V. CONSIDERACIONES ADMINISTRATIVAS

24, El Comité podria desear considerar la posibilidad de establecer un grupo de trabajo o
un grupo rector que ayude en la ejecucién del plan.

VI. CONCLUSIONES

25. El Plan se centra en la promocion y el desarrollo del mercado promoviendo valor y
diferenciacién mediante una red pluriparticipativa de asociados:

° Promoviendo valor mediante calidad, salud, sostenibilidad y diferenciacién.
o Apoyando a los paises productores en la descomercializacién del café mediante
programas encaminados a aumentar los ingresos.

VII. SIGUIENTES PASOS

° Examen del Plan por el Comité y el Consejo.

° Difusién del Plan a todos los Miembros y participantes potenciales.

° Establecimiento de una red de posibles participantes.

° Adquisicién de agentes de promocion.

° Reunidn con el Director Ejecutivo para examinar posibles programas.

° Distribucion a los Miembros de propuestas de programa.

° Reunién del Comité para examinar planes de actuacién financiera y propuestas de
programa.

o Examen de la ejecucidén y los avances realizados.



