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Antecedentes

A comunicacdo sobre o futuro do Convénio Internacional do Café de 2001 que se
reproduz a seguir foi recebida do Japao.

Acao

Solicita-se ao Conselho Internacional do Café e a Junta Executiva que apreciem este
documento.



OPINIOES PRELIMINARES DO JAPAO ACERCA DO FUTURO DO
CONVENIO INTERNACIONAL DO CAFE

1. Posicao basica

O Japao, terceiro maior importador mundial de café e totalmente dependente das importacdes
para satisfazer a sua demanda pelo produto, participa do Convénio Internacional do Café por
razOes da assisténcia aos paises em desenvolvimento e de constidncia no abastecimento de
café de qualidade.

Além disto, a All Japan Coffee Association, que representa o comércio japonés de café, tem
participado ativamente da Junta Consultiva do Setor Privado (JCSP) e intercambiado
informagdes com seus homologos nos paises Membros.

2. Avaliaciao do atual Convénio

O Japao aprecia as atividades desenvolvidas sob a égide do atual Convénio, entre as quais a
promocao da qualidade através do Programa de Melhoria da Qualidade do Café¢ e a
implementagdo do projeto “Melhoria da qualidade do café pela prevencdo da formacgdo de
mofos”, pois os consumidores japoneses tém um profundo interesse pela qualidade e pela
seguranga alimentar.

Embora as vdrias séries estatisticas compiladas pela OIC sejam Uteis para a andlise do
mercado pelo setor cafeeiro, seria desejavel que a OIC analisasse os dados estatisticos mais a
fundo e fizesse a previsdo da oferta e da demanda mundiais de caf€.

A JCSP ¢ muito importante para a industria japonesa do café no intercdmbio de informagdes
com os paises produtores. O intercdmbio de informagdes na JCSP nos permite tomar
contramedidas imediatas quando surgem questdes de comércio, como a questdo dos residuos
de pesticidas e a dos mofos toxicos.

Para haver estabilidade no fornecimento de café¢ em grao aos paises consumidores, ¢
indispensavel que os paises produtores produzam café¢ de forma economicamente sustentavel
e, a0 mesmo tempo, considerem salvaguardas ambientais. O Japao, portanto, aprecia a
importancia de incentivar uma economia cafeeira sustentavel, que ¢ um dos principais
objetivos do atual Convénio.

3. Futuro do Convénio

Como se menciona acima, o Japdo aprecia a contribuicdo do atual Convénio a economia
cafeeira mundial. Ele considera, porém, que o préximo Convénio deve introduzir dois novos
objetivos para enfrentar questdes com que agora a comunidade cafeeira se defronta, como a
diversificacdo das necessidades dos consumidores e a seguranga alimentar.



Com respeito as questdes da qualidade e da seguranga alimentar, como os paises
consumidores, incluindo o Japao, comecaram a definir os critérios ao estabelecerem uma lista
positiva de residuos de pesticidas, solicita-se aos paises produtores que procurem exercer um
controle mais rigoroso sobre a qualidade. Ao surgir um problema de residuos de pesticidas
ou de mofo toéxico, ¢ desejavel que a causa seja investigada imediatamente e que 0s
consumidores obtenham informagdes sobre a seguranga do café¢ através, por exemplo, de
registros da produc¢do, processamento e distribuicdo. Considerando o que se afirma acima, o
Japdo propde que os seguintes dois objetivos sejam introduzidos no préximo Convénio:
a) proporcionar um foro para consultas sobre questdes cafeeiras com o objetivo
de investigar e evitar problemas de seguranca alimentar como residuos de
pesticidas, mofos toxicos, etc.; e
b) garantir a seguranga alimentar do café.

O Japao concorda com uma proposta do Presidente do Comité de Promog¢@o no sentido de
introduzir a satisfagdo do consumidor como um novo objetivo do Convénio. Da forma como
a proposta ¢ descrita, o monitoramento da satisfacio do consumidor pode ajudar os
departamentos de marketing a entender as reagdes externadas pelos consumidores. Como a
demanda por cafés de alta qualidade como os cafés especiais aumentou recentemente em
muitos paises consumidores, no Japdo inclusive, ¢ necessario estabelecer um sistema que
possibilite transmitir feedback sobre a satisfagdo do consumidor aos paises produtores.

idera-se qu ivulgaca u ui u S ¢
Considera-se que a divulgagdo de resultados de pesquisa mostrando que tomar café¢ ¢ bom
para a saude humana ¢ um dos fatores subjacentes ao recente aumento do consumo do café no
Japdo. O Japio, assim, propde que, para fazer bom uso dos resultados de pesquisas e estudos
sobre “Café e Saude”, este elemento seja introduzido entre os objetivos do Convénio, apesar
e a promogao da pesquisa e estudos ja compreender parte dos objetivos do atual Convénio.
d d tud d rte dos objet do atual C

Com respeito a questdo da participagdo e votos das Organizagdes de Integragdo Econdmica
Regional (REIOs) suscitada pelos Estados Unidos, um exame cuidadoso € necessario para
que paises membros e ndo-membros das REIOs recebam tratamento equanime. Faz sentido
ndo duplicar a representacdo e os votos das REIOs e seus paises membros. Além disso,
questdes que incluem a distribuicdo de votos deveriam ser examinadas cuidadosamente em
termos de eqiiidade de representagdo e tomada de decisdes.

Caso se julgue que as negociacdes de um novo Convénio levardo muito tempo, deve-se
considerar a prorrogacao do atual Convénio como medida transitdria para reduzir ou eliminar
uma lacuna entre um novo Convénio e o atual.



