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Antecedentes

1. Este documento contém um resumo preliminar das propostas dos Membros sobre o
futuro do Convénio de 2001. O que se apresenta ¢ uma aproximacao abreviada das posigdes
dos Membros, que foram desenvolvidas de forma mais extensa nas respectivas comunicacdes.
O resumo subdivide-se em diversas questdes ou temas principais e especifica os artigos do
Convénio que os cobrem. As propostas dos Membros sdo relacionadas dentro de cada segao.
Os temas e idéias suscitados na 2* Conferéncia Mundial do Café sdo relacionados no Anexo 1.

2. Para facilitar a analise, a Secretaria usou um sistema de cédigos que indicam o tipo de
acdo que pode ser necessaria para lidar com cada proposta especifica. Essa classificacdo esta
sujeita a revisdo pelos Membros. Os codigos sdo os seguintes:

A Nao parece haver necessidade de mudanca. Resultados podem ser conseguidos por
decisdo ou resolugdo, ou através de planos de agao.

B Mudangas ao artigo podem ser necessarias. Resultados podem ser obtidos expandindo o
artigo de que se trata.

C A questdo ndo € coberta pelos artigos existentes — um novo artigo parece necessario.

D Requer mudancas aos artigos.

F Implicagdes financeiras.

3. Este documento foi atualizado para refletir as propostas que os Membros encaminharam

a OIC dentro do prazo fixado pelo Conselho em sua 95 sessdo, em maio de 2006, ou seja, até
15 de agosto de 2006. As propostas da Junta Consultiva do Setor Privado serdo apresentadas ao
Conselho no dia 25 de setembro, segunda-feira.



RESUMO PRELIMINAR DAS PROPOSTAS DOS MEMBROS
SOBRE O FUTURO DO CONVENIO DE 2001

Questdes principais

1. Objetivos/ Brasil: Objetivos do Convénio cobrem satisfatoriamente areas que requerem agao pela
Missao OIC. A

Burundi: Embora o Convénio seja bem estruturado, sua aplicagdo tem-se revelado
Artigo 1° limitada no plano operacional. A/B

CE: Considera que os atuais objetivos continuam atuais € que este artigo nao precisa
ser ampliado. As questdes adicionais propostas poderiam ser incorporadas na
estratégia geral para o café, com, inclusive, especial atengdo aos pequenos produtores.
A estratégia ¢ revisada periodicamente pelo Conselho; isso cria maior flexibilidade. A
México: Necessidade de examinar a relevancia da OIC / de redefinir missdo e
estratégia. B

Papua Nova-Guiné: Necessidade de examinar a relevancia da OIC/missdao. B

USA: Propdem revisdo minuciosa dos objetivos, além de mudangas — por exemplo, no
papel da OIC na promog¢do do conceito contemporaneo de sustentabilidade, incluindo
sustentabilidade ambiental. C

Objetivos revisados devem conferir concentragdo a OIC e comunicar uma visdo
convincente de sua razdo para existir. Mudangas suficientemente grandes para exigir
mais que emendas ao presente Convénio. D, C

2. Mercado Angola: Necessidade de contemplar melhores receitas e aliviar a pobreza que afeta a
cafeeiro/ Precos maioria dos paises menos desenvolvidos. Necessidade de equilibrio no comércio
remunerativos mundial e mercados internos. A

Brasil: Maior coordenacdo nas agdes e regras ligadas as barreiras sanitarias e
Artigos 29, 33 nao-sanitarias, e as barreiras tributarias. A

Maior cobertura das tendéncias do mercado (nichos, cafés especiais, sustentabilidade). A
Maior atengao as necessidades dos paises Membros (construgdo de capacidade, apoio a
mecanismos de ordenamento das safras). A, F

Burundi: O Convénio deveria incluir detalhes de estratégias ou medidas de curto
prazo para recuperar e apoiar a produg@o dos paises Membros em dificuldades. B
Incentivo a agregagdo de valor das exportagoes dos paises produtores. A/B

A OIC deve ser o organismo capaz de negociar junto as demais organizagdes, como a
OMC, os interesses dos paises Membros, visando a criar um mercado equilibrado e
justo. A

Cote d’Ivoire: Incluir meios de lidar com a volatilidade dos precos. B

EUA: Novas disposi¢des que identifiquem um papel para a OIC na facilitagdo de
acesso a crédito financeiro e na provisdo de informagdes sobre os instrumentos
apropriados de gestdo de risco relevantes para as necessidades dos pequenos
produtores. C, F

Vietna: Mediante estudos e pesquisas a OIC podera esclarecer a situagdo dos Membros
e, entdo, formular uma opinido especifica quanto aos obstaculos ao consumo. A

3. Informag@o/ CE: O artigo 31 proporciona uma estrutura muito abrangente para estudos e projetos e
Pesquisa ndo precisa ser emendado. A CE rejeita a idéia de mudar a natureza das organizacgdes
internacionais de produtos basicos. A

Artigos 29, 31,34 | USA: Novas maneiras de disseminar informagdes, por exemplo instrumentos baseados
na internet, e papel mais extenso para a OIC como observatorio do café. A, F

Vietna: Estudos e pesquisas poderdo ajudar a OIC a entender melhor a situagdo dos
Membros e, entdo, fazer planos para apoia-los em termos praticos. A, F




4. Estatistica

Artigo 14,
paragrafos 4° e 5%,
Artigos 29 e 30

Brasil: Pouca énfase a questdo da transparéncia, o que pode ser exemplificado com os
trabalhos insuficientes em estatistica, uma area carente de aprimoramentos. A, F
Colombia: Fortalecer a area de estatistica, seja através da Comissdo de Estatistica,
seja através da Unidade de Estatistica. A, F

Japdao: Desejavel que a OIC analise dados estatisticos em maior profundidade e
preveja a oferta e a demanda mundiais de café. A

EUA: Enfatizar a obrigacdo dos Membros de fornecer informagdes confiaveis
pontualmente ¢ fortalecer a assisténcia técnica da Organiza¢do aos Membros para
aumentar sua capacidade de cumprir essas obrigagoes. A, F

Melhorar o trabalho estatistico, dando énfase a coleta ¢ disseminacdo de informacodes
sobre condigdes de mercado, mudancas estruturais no setor cafeeiro e tendéncias
emergentes, como, por exemplo, os mercados com valor agregado e de nicho. A, F

5. Projetos

Artigos 1% 16

Brasil: Intensificar o contato com fontes alternativas de financiamento de projetos.
Fortalecer relagoes com entidades como o Banco Mundial e a OMC, com vistas a evitar
a duplicacdo de tarefas e assegurar maiores beneficios no caso do financiamento de
projetos. A, F

Colombia: Explorar fontes adicionais de financiamento para projetos. A, F
Indonésia: Rever projetos — por exemplo, o projeto responderia por todos os seus
custos, reduzindo as despesas de preparo de projetos no Orgamento. A

EUA: Novo capitulo sobre atividades dedicadas a projetos, incluindo disposigdes que
enfatizem a importancia dos projetos, estabelecam um elo entre os projetos aprovados e
as prioridades do Conselho e proporcionem um mecanismo para examinar, aprovar,
monitorizar ¢ avaliar projetos. Mandato e estrutura institucionais claras para a analise
técnica e de politica, a aprovagdo, etc. de projetos. C

6. Promogao/
Consumo

Artigos 33, 34

Angola: Necessidade de os mercados internos reterem localmente qualquer excedente
de produgdo nao necessario. A

Brasil: No que se refere ao consumo em crescimento em nivel mundial, dadas as
novas demandas do produto em mercados emergentes, onde o crescimento ¢ muito
acelerado, a atencdo da OIC deve ser redobrada para garantir a sustentabilidade deste
crescimento. A, F

Novas e unicas oportunidades de ampliagdo do consumo em paises tradicionais,
resultantes do recente movimento de restri¢do ao consumo de refrigerantes, exigem que
a OIC atue como indutora e catalisadora de programas de aumento do consumo tanto
nesses paises como nos mercados emergentes. A OIC precisa atualizar seu papel e
atuar como agéncia executora de projetos em atividades de promogédo. A, F

Fazer um estudo sobre a viabilidade da criagdo de uma taxa a ser arrecadada na
comercializagdo do café, que constituiria um fundo tipo “Checkoff americano”, para
apoiar a promogao ¢ o trabalho de construcdo de capacidade dos paises Membros. A, F
Colombia: Fortalecer a promogao (a falta de recursos € um problema). A, F

Vietna: Atividades de promogao para expandir o consumo interno precisam de apoio
da OIC. A, F




7. Saude

Artigo 34

Brasil: Estimulo a a¢cdes no mundo consumidor e produtor enfatizando o café como
produto natural, sem conservantes nem aditivos quimicos. Programas ligados ao café e
a saude, dado o impacto sobre o consumo. A, F

Japéao: Fazer bom uso dos resultados das pesquisas sobre café e satide: este elemento
deveria ser introduzido nos objetivos. D

Vietna: A regulamentacdo contra residuos de pesticidas e contaminagdo pela OTA,
etc., a Resolucdo numero 420 ¢ a norma ISO 10470: 2004 (defeitos do café¢) deveriam
ser reexaminadas, e uma decisdo oficial deveria ser introduzida pela OIC. A

8. Qualidade

Artigo 1°

CE: A qualidade deve continuar sendo uma prioridade-chave. A

Presidente, Comité de Promoc¢ao: Qualidade um fator crucial no aumento do
consumo — satisfacdo do consumidor um instrumento valioso — ligar objetivo referente
a qualidade com a satisfacdo do consumidor: promover a qualidade do café e a
satisfacdao do consumidor. D

Japiao: Concorda com a proposta de introduzir a satisfagdo do consumidor como um
novo objetivo. D

Qualidade e seguranca sdo muito importantes: propde dois novos objetivos:
(1) proporcionar um foro para consultas sobre questdes cafeeiras com o propoésito de
investigar e evitar problemas de seguranca alimentar como residuos de pesticidas,
mofos toxicos, etc.; e (2) garantir a seguranca alimentar do café¢. D

9. Setor privado

Artigos 22 e 23

Angola: Necessidade de um setor privado forte que dever ter acesso a informagdo
recente do negdcio de café e saber gerir o risco desta atividade. A

Brasil: A JCSP tem funcionado bem e poderia ampliar seu escopo de trabalho
convocando outras institui¢des privadas para participar. A, B

CE: O paragrafo 2° do artigo 22 fixa a composi¢do da JCSP. A JCSP ja tratou da
questdo da possivel ampliagdo dessa composi¢cdo. A

EUA: Fortalecer a JCSP para que ela possa representar com mais eficacia todo o leque
de interesses do setor cafeeiro privado — por exemplo, pela designacdo de alguns
lugares para os representantes dos pequenos produtores / criacdo de um mecanismo que
garanta a disponibilizacdo de recursos para facilitar o comparecimento desses
representantes. D, F

Vietna: A JCSP ¢ muito importante. Fortalecer suas atividades, criando uma rede de
informagdes que permita aos Membros comunicar-se e discutir questdes a qualquer
momento. A

10. Sustentabilidade

Artigos 39, 40

Brasil: Melhorar a coordenagdo nas acdes e regras ligadas a sustentabilidade. A
Enfase na cafeicultura a céu aberto, além do uso de cafezais como instrumento para
seqliestro de carbono. Apoio ao processo de certificagdo através de entidades de paises
produtores. B, F

Burundi: Os novos conceitos de sustentabilidade, rastreabilidade e outros s6 podem
ser aplicados com sucesso no contexto de um Convénio bem pensado e mais engajado
que ofereca meios praticos de fortalecer as capacidades dos paises produtores nos
planos comercial e institucional. B

CE: Da grade importancia ao conceito de sustentabilidade e apodia um enfoque
equilibrado das trés dimensOes da sustentabilidade (econdmica, ambiental e social).
Considera que o objetivo 6° (artigo 1°) e o artigo 39 abarcam todos os enfoques da
sustentabilidade e criam suficiente flexibilidade para quaisquer agdes que se deseje
empreender. A

Noruega: Melhorar as referéncias ao meio ambiente, a sustentabilidade e as convengdes
da OIT (somente no caso de se optar pela renegociacao). D

EUA: Necessidade de uma visdo contemporanea da sustentabilidade que inclua suas
trés dimensdes (econdmica, ambiental e social). A/B




11. Estrutura/
Questdes
institucionais/
Disposic¢des
juridicas

Capitulos IV — X,
X111, X1V

Angola: Incluir grupos regionais / continentais entre os 6rgaos da OIC (por exemplo,
a OIAC). B

Brasil: Manter as categorias “importador” e “exportador”, ao mesmo tempo que
evitando a duplicagdo de tarefas nos processos decisorios. Simplificar estruturas,
concentrando-se nos resultados. Incrementar a receita da OIC, oferecendo trabalho
de assessoria em marketing e boas praticas agricolas e vendendo informagdes
estatisticas. A, F

Burundi: O Convénio emendado deveria, de modo manifesto, garantir eqiiidade a
todos os Membros na operacionalizagdo de suas atividades. B

CE: Manter grupos de produtores e consumidores. A

Propde rever:

Artigo 2° (Defini¢des), paragrafos 9° ¢ 10, que definem a maioria simples e a
qualificada nas votacdes: A CE rejeita a idéia de fazer com que a Organizacdo
funcione ndo por votacdo, mas por consenso, pois esta op¢do poderia criar impasses.
A redagdo estara relacionada com a questao do artigo 13 (Votos), que exigira discussao
abrangente com todos os outros consumidores. B

Artigo 4° (Membros da Organizagdo), paragrafos 3° — 5% Propde emendas aos
paragrafos 3°, 4° e 5° de modo a remover a distingdo entre a CE e organizagdes
intergovernamentais para refletir a situagdo atual. D

Artigo 13 (Votos), paragrafo 7° Exigirda discussdo abrangente com todos os
consumidores. B

Artigo 17 (Composi¢do e reunides da Junta Executiva), paragrafo 1°, e artigo 18
(Eleigao da Junta Executiva): A serem revisados com base nas praticas atuais. D
Diretor-Executivo da OIC: Poderiam considerar-se a exclusdo de referéncias a uma
vigéncia especifica do Convénio ¢ a previsdo de uma revisdo do Convénio pelo
Conselho a cada poucos anos (4 a 6). D

Japao: Necessario um exame cuidadoso das Organizacdes de Integracdo Econdmica
Regional (REIOs), cuja representagdo e cujos votos ndo deveriam ser duplicados com
os de seus paises membros. Além disto, questdes como a distribui¢do de votos
deveriam ser examinadas cuidadosamente em termos de eqiiidade de representagdo e
tomada de decisdes. C

Noruega: Manter a dualidade de consumidores e produtores (no Convénio e no
processo de votacao). A

EUA: Enfatizar a cooperacdo e a colaboracdo entre todas as delegacdes,
independentemente das designacdes de exportador e importador / da localizagdo
geografica. B

Novo artigo sobre o direito de ser parte e condi¢des da participagdo (evitar atual
situacdo dos direitos de participagdo para paises que ndo aderiram / esclarecer se os
Estados Membros da CE continuardo a ter direito a participacdo a luz da atual
atribuicao de competéncias na CE. C

Indonésia: Examinar votagdo — se é necessaria ¢ se as contribui¢des devem estar
ligadas aela. C

Vietna: Contribui¢cdes dos paises exportadores deveriam basear-se no valor médio e
nao no volume de suas exportacdes de café. D




12. Questoes
organizacionais

Artigos 2°, 4° - 6°,
74, 11-22

Brasil: Junta Executiva poderia ser mais usada para aliviar a agenda do Conselho.
Processo de tomada de decisdes ¢ repetitivo. Simplificar a estrutura organizacional
para tornar as reunides mais produtivas. Encontrar solucdes mais pragmaticas para
tomada de decisdo sem a necessidade de examinar o mesmo assunto em diferentes
niveis decisorios. Realizar reunides menos freqiientes e aumento da interagdo virtual,
organizada através de comités temadticos. Duas reunides por ano podem atender as
necessidades do Conselho. A, F

Participagdo excessiva dos custos na manutengdo administrativa — aluguel, pessoal, etc.
Secretaria poderia funcionar com menos funcionarios ¢ mais uso de comunicagdo
eletronica. Reduzir custos / buscar novos mecanismos de captacdo de recursos. A, F
Ligar compromisso com resultado, por exemplo, com parametros de gastos com
manutengdo, como percentagem do orcamento total. A

EC: Propoe rever:

Artigo 2° (Defini¢oes) paragrafo 5% que define Parte Contratante: Propde a inclusdo da
CE, para refletir a participacdo unica da CE; D

Artigo 16 (Cooperagdo com outras organizacdes): Esclarecer a participacdo de
observadores no Conselho (artigo 12, paragrafo 3°) pela inclusdo de referéncias as
pertinentes organizagdes internacionais e regionais, organiza¢des ndo-governamentais e
sociedade civil. D

Indonésia: Eliminar duplicagdo do trabalho da Junta e do Conselho — Conselho
poderia reunir-se ¢ designar um Orgdo para levar a cabo suas decisdes. Pequenos
produtores ndo podem participar da Junta, mas sdo importantes para o valor da
Organizacdo, e sua participagdo deveria ser incentivada. A, F

Exame da necessidade de funcionar em quatro idiomas, pois nesta area poderia haver
economia de custos; e nem todos os paises se beneficiam de interpretagdo e tradugdo. D, F
USA: Mudangas necessarias as definigdes de Membros (artigos 2°, 4° — 6°),
atribuicdo de votos e procedimentos de votagdo (artigos 13 e 14) e estrutura da OIC,
incluindo 6rgdos subsidiarios (artigos 7° € 17 — 22). Estrutura também deveria levar em
conta a contribuicdo de uma gama de partes interessadas (ONGs, sociedade civil).
Mudangas ao processo de tomada de decisoes no Conselho (artigos 14 e 15). Decisoes do
Conselho deveriam basear-se em consenso; processo de votagdo s6 em circunstancias
excepcionais. D

Reduzir nimero de Vice-Presidentes do Conselho (artigo 11), reduzir nimero (e carater
repetitivo) das sessdes ordinarias do Conselho (artigo 12), reexaminar papel e valor da
Junta Executiva (artigos 17 — 20), introduzir flexibilidade no nimero e objetivos dos
orgdos subsidiarios (artigos 7%, 21 e 22). D

CE: Indicou que oportunamente poderd propor emendas/revisdes ao artigo 2°
(Definigdes), paragrafos 5°, 6° 9° e 10; ao artigo 4° (Membros da Organizagio),
paragrafos 3% — 5% ao artigo 13 (Votos), paragrafo 7% ao artigo 17 (Composi¢do e
reunides da Junta Executiva), paragrafo 1°; ao artigo 45 (Entrada em vigor) paragrafo
1°; e ao artigo 53 (Emenda). D

13. Tecnologia e
inovagoes

Brasil: Apoio a tecnologias inovadoras como as da pesquisa do genoma do café. A, F




14. Procedimentos

Artigos 52 e 53

Brasil: Convénio suficientemente abrangente para permitir prorrogagao sem emendas.
Conselho tem poderes para introduzir mudangas por intermédio de emendas.
Modificagdes poderiam ser implementadas no que diga respeito a temas
ndo-polémicos, conforme previsto no artigo 53. A

Burundi: Emendar o Convénio para definir uma estrutura mais precisa e
operacionalmente eficaz que satisfaca a todos os Membros. A

Cote d’Ivoire: Renegociagdo exige muito tempo — melhor proceder por meio de
emendas. A, F

EC: Artigo 53, paragrafo 1° (Emenda): A ser revisado a luz do status da CE. D

A maior parte do Convénio ndo carece de mudangas estruturais, pois suas atuais
disposigdes proporcionam uma estrutura abrangente para a implementacdo dos
objetivos. A estrutura do Convénio de 2001 deveria permanecer fundamentalmente
inalterada para permitir a continuidade de um Convénio que funciona sem embaragos.
Seja através de emendas ou de uma renegociagdo, s6 um nimero limitado de artigos
antecipadamente acordados entre as partes deveria ser objeto de discussdo. A/B
Noruega: Apoia a prorrogacao (renegociacdo exige muito tempo). A

Angola: Emendas e resolugdes seriam validas. A

Japédo: Deve-se considerar a prorroga¢do como medida de transi¢do para evitar uma
lacuna entre o atual € um novo Convénio. A, F

Quénia: Advoga prorrogagdo pelos proximos 6 anos, com modificagdes e emendas
pertinentes, de acordo com os artigos 52 ¢ 53. A/B

México: Criar um grupo de trabalho de 5-6 produtores e 5-6 consumidores para
trabalhar entre agora e setembro estabelecendo uma agenda para trabalho futuro. A, F
Papua-Nova Guiné: Prefere discussdes no Conselho em vez de num grupo de
trabalho. A




ANEXO 1

TEMAS E IDEIAS SUSCITADOS NA
22 CONFERENCIA MUNDIAL DO CAFE
FUTURO DO CONVENIO DE 2001

2. Mercado
cafeeiro / Pregos
remunerativos

Artigos 29, 33

Necessidade de encontrar instrumentos de mercado que garantam uma
remuneracao equilibrada a toda a cadeia produtiva, com énfase em seu elo
mais fraco — a producdo —, sem incitar a superprodugdo. A

Paises precisam se esfor¢ar para construir mecanismos de mercado que
ordenem o fluxo das safras de forma a garantir um abastecimento estavel, que
interessa a todos os elos da cadeia. A

Estudar a possivel eliminagdo, nos paises produtores inclusive, de barreiras
tarifarias e outras barreiras comerciais que afetam ndo s6 o café, em particular
o industrializado, como também outros produtos que possibilitem a
diversificagdo. O objetivo € agregar valor (um estudo para identificar casos
especificos seria desejavel). A

Necessidade de organizar melhor os produtores (cooperativas, etc.) para
encurtar a cadeia e facilitar acesso a crédito, etc.; necessidade de melhorar a
capacidade dos produtores de comercializar suas safras, fazendo aliancas
estratégicas e ampliando a escala de suas operagdes e conhecimentos (por
exemplo, disseminando as diretrizes do projeto TWIN, explorando novos
projetos com doadores). A, F

Desenvolver esquemas de gerenciamento de riscos de pregos / Disseminar o
uso de instrumentos de gerenciamento de riscos (expandi-los para incluir
riscos ligados a meteorologia, ao lado dos riscos de precos). Ampliacdo de
oportunidades usando o modelo brasileiro da Cédula de Produto Rural (CPR),
que se baseia em opgdes (consultar Banco Mundial). A, F

Diversificar para diminuir a dependéncia de um tnico produto. A

Agregar valor; incentivar os mercados de nicho e o processamento adicional
nos paises de origem. A

Incentivar esquemas de microcrédito para os pequenos produtores. A, F
Politicas publicas para desincentivar a producdo quando a superproducdo é
provavel, com a monitorizagao apropriada. A

Uso eficaz de leildes pela Internet (por exemplo, poderia fazer-se um estudo
sobre Cup of Excellence, Q-Auctions e outras iniciativas, em contraste com
tentativas de conduzir leildes reversos. A, F

Examinar possibilidade de estabelecer fundos para operacdes de futuros (por
exemplo, investigar o projeto colombiano). C, F

Considerar o licenciamento de areas de cultivo da mesma forma como as areas de
mineragdo sdo licenciadas, para proteger a qualidade e evitar a superproducéo
(por exemplo, estudar a legislacdo pertinente ¢ avaliar as opgdes). A

OIC poderia exercer varios papéis na organizagdo da producdo, entre os quais
buscar recursos para programas, coordenar programas, integrar politicas de
varios paises e facilitar iniciativas de sustentabilidade, garantindo que as
normas ¢ obrigacdes sejam equilibradas e negociadas entre todos os
participantes. A, F

3. Informagao /
Pesquisa
Artigos 29, 31, 34

Seria util identificar tanto as externalidades positivas na producdo de café
(seqiiestro de carbono, manutengdo da estabilidade social, etc.) quanto as
negativas causadas pela crise (combate aos plantios ilegais, custos da
migragdo para areas urbanas, etc.). A, F




4. Estatistica
Artigo 1°,
paragrafos 4° e 5°
Artigos 29, 30

Necessidade de maior transparéncia de mercado como forma de diminuir a
volatilidade, usando moderna tecnologia de previsdo de safras, controle de
estoques e projecdo de demanda. Dados confidveis de mercados sdo de
importancia critica. A OIC pode ter um papel preponderante na preparagdo,
integracdo e validagdo de estatisticas e projecdes. A, F

5. Projetos

Artigos 1% 16

Desenvolver projetos para fazer uso do Mecanismo de Desenvolvimento
Limpo (MDL) do Protocolo de Quioto (por exemplo, realizar estudo que se
identificou com 0 PNUMA). A, F

6. Promogao/
Consumo

Artigos 33, 34

A OIC pode exercer o papel de iniciadora e catalisadora de programas de
aumento do consumo, com a ajuda de doadores como o FCPB e a industria.
Agdes para aumentar o consumo em trés niveis: nos mercados tradicionais —
novos produtos/inovagdes ¢ programas institucionais a exemplo do “Café e
Satude”’; nos mercados emergentes — importancia de precos acessiveis; café
soluvel como porta de entrada; nos paises produtores — desenvolvimento de
uma cultura do café e melhoria da qualidade. Necessidade de esforgos
conjuntos entre produtores e consumidores. A, F

Maior conscientizagdo dos consumidores sobre o pais de origem, como ja
ocorre no Japdo, fazendo uso das denominagdes de origem geografica
internacional apropriadas (por exemplo, disseminar regras da UE e da OMC,
descrever o que se faz no Japao). A, F

Mais énfase na educacdo dos consumidores e estudo dos efeitos sobre as
politicas do comércio varejista. A, F

Desenvolver vendas de café industrializado, com marketing apropriado,
junto aos grandes varejistas, ou estabelecer pontos de venda a varejo
(necessidade de contratar especialistas com experiéncia no comércio
varejista de alimentos e necessidade de examinar questdes técnicas). A, F

8. Qualidade

Artigo 1°

Promogdo da qualidade (pode-se fazer maiores esfor¢os para promover os
padrdes contemplados na Resolugao nimero 420: site; Codex Alimentarius;
LIFFE; NYBOT,; etc.). A

10. Sustentabilidade

Artigos 39, 40

Necessidade de ajustes nas iniciativas de sustentabilidade. Dar mais énfase a
sustentabilidade econdmica; facilitar acesso dos pequenos produtores a
certificacdo; dividir custos de certificacdo de forma a permitir que o produtor
seja remunerado adequadamente. A/B

Apoio a Parceria do Café Sustentavel, especialmente com respeito a sua
capacidade de congregar todos os interessados (por exemplo, reconsiderar
idéia do comité de sustentabilidade). A/B

Analise das taxas de cAdmbio ao avaliar a sustentabilidade econdmica. A

11. Estrutura /
Questdes
institucionais /
Disposicdes
juridicas

Capitulos
IV - X, XIV

Ampliar a representa¢do dos pequenos produtores na OIC. D
Promover a cooperagao entre todos os interessados dentro da estrutura da
OIC. D

13. Tecnologia e
inovagoes

Desenvolvimento de nova tecnologia para reduzir custos (por exemplo,
examinar conceito da rede de pesquisa global / possiveis seminarios com a
FAO). A/B, F




